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1. POLAZISTA

Turizam svim svojim oblicima moze znatno doprinijeti gospodarskoj i demografskoj
obnovi cijelog podrucja Opéine KreSevo. S obzirom na svoj zemljopisni polozaj, geoloske,
prirodne i kulturne karakteristike Op¢ina KreSevo raspolaze znacajnom turistiCkom resursnom
osnovom za razvoj turizma posebnih interesa. Specificna kombinacija geoloskog prostora,
bogatstva flore 1 faune kao i klime na ovom podrucju predstavlja glavnu komparativna prednost
za razvoj svih oblika turizma temeljenih na prirodi, prvenstveno ekoturizma, avanturistickog
turizma, geoturizma, cikloturizma, planinarenja (hiking) i trekkinga, dok bogato kulturno —
povijesno naslijede, obicaji i tradicija ¢ine osnovu za kulturni turizam, kreativni turizam i
vjerski turizam.

Glavni plan razvoja turizma Op¢ine Kresevo do 2020. nadovezuje se na Strategiju razvoja
turizma Federacije Bosne 1 Hercegovine i kao takav je klju¢an dokument koji ima za cilj
definirati turisticke resurse i atrakcije na kojima ¢e Opc¢ina KreSevo temeljiti svoj buduci
turisticki razvoj 1 pozicionirati se na turistickom trzistu, ali i poboljsati kvalitetu zivota uz
pomoc¢ turizma te osigurati dugoro¢nu zastitu prirodnih, kulturnih i povijesnih resursa u funkciji
turizma.

S obzirom da je jedan od klju¢nih preduvjeta za postizanje konkurentnosti na turistickom
trziStu proizvod prilagoden potrebama i interesima turista, tijekom izrade Glavnog plana
razvoja turizma Op¢ine Kresevo do 2020. posebna se pozornost obratila sljede¢im trendovima:!

e turist buduc¢nosti ima iskustva u putovanju, kupuje stil zivota, svjestan je kvalitete,
preferira socio — kulturno i1 ekoloSko jedinstvo, a njegovo idealno provodenje
slobodnog vremena mora biti ispunjeno sadrzajima koji obogacuju Zivot i u
kojima dominiraju jedinstveni dogadaji,

e cko sadrzaji i eko potraznja, boravci u prirodi te avanturisticki sadrzaji postaju sve
trazeniji prilikom odabira turisticke destinacije,

e turisti¢ko trziSte se sve viSe ras¢lanjuje na posebne podskupine koje su definirane
zivotnim stilom, osobnim okolnostima, potrebama i zivotnim prilikama koje
odreduju posebnosti u turistickoj potraznji, Sto dovodi do ozbiljnih diversifikacija

ciljnih skupina turista i njihovih potreba i oblika potraznje,

! Mlinarevié¢, M., i ostali (2008): Strategija razvoja turizma Federacije Bosne i Hercegovine za period 2008.-2018.
FBiH: Federalno ministarstvo okoliSa i turizma, InZenjerski biro d.d.



e potencijalni turisti sve su obrazovaniji i informaticki sve pismeniji, Zele imati
potpunu kontrolu nad informacijama te da ih sami biraju,

e snazni razvoj informacija kao 1 novih komunikacijskih tehnologija kod
potencijalnih turista poti¢u potrebu za sve kvalitetnijim informacijama koje
moraju biti cjelovite, dostupne na sve ve¢em broju medija,

e osobna sigurnost postaje nositelj i polazni kriterij kod odabira destinacije ili
usluge te

¢ kljucni motivi putovanja turista za neku turisti¢ku destinaciju u FBiH su vjerski
motivi, poslovni motivi, zabava, upoznavanje povijesne bastine, prirodne ljepote,
odmor u prirodi i rekreacija u prirodi (skijanje, rafting, lov, ribolov itd.), ucenje —
kongresi — znanost. Navedeni ¢e motivi dominirati i u buduénosti, ali uz obavezno
obogacivanje ponude i rast kvalitete pruzene usluge.

Uvazavaju¢i navedene trendove te podatke dobivene analizom turisticke resursne
osnove Op¢ine KreSevo i putem SWOT analize, definirana je dugorocna vizija razvoja turizma
Opc¢ine Kresevo, postavljeni su strateski ciljevi koji ¢e doprinijeti ostvarivanju vizije te je
prepoznato Sest klju¢nih grupa turistickih proizvoda koji ¢e biti okosnica buduéeg razvoja
turizma Opéine Kresevo. Takoder, povezano s moguénosti uvodenja pojedinih proizvoda na
trziste 1 njihovu trzi$nu atraktivnost, napravljen je i okvirni akcijski plan s dinamikom prioriteta
s obzirom na konkurentske prednosti pojedinih turistickih proizvoda. Glavni plan razvoja
turizma Op¢ine KreSevo imat ¢e veliku primjenjivu vrijednost ukoliko se sve navedeno ostvari

u Sto Sirem obuhvatu 1 u realnom vremenu.



Slika 1: Opéina KreSevo

Izvor Opéina KreSevo: http.//www.kresevo.ba/index.php/kresevo/osnovne-informacije-2/mapa

(18.07.20014.)




2. ANALIZA POSTOJECEG STANJE

2.1. Opce informacije

Opc¢ina KreSevo nalazi se u SrediSnjoj Bosni u Srednjobosanskom kantonu i zauzima

prostor od 150 km? te granic¢i s Opéinama: Kiseljak, Fojnica, Konjic i HadZi¢i.?

Tablica 1: Opdéi podaci o Opcini KreSevo

Entitet Federacija BiH
Kanton Srednjobosanski
Op¢ina Kresevo
StanovnisStvo (Op¢ina, 2009) 6.731
Povrsina (Opcina) 150 km?

Izvor: karta BiH: http://www.kartabih.com/karta-kresevo/ ( 18.07.2014.)

Ukupan broj stanovnika prema preliminarnim rezultatima Popisa stanovniStva,
domacinstava i stanova u BiH 2013, u kantonima FBiH za kanton Sarajevo iznosi 438.443
stanovnika, dok u Opéini Kresevo prema podacima Zivi 5.638 stanovnika.?

Kresevo se nalazi u blizini glavnog grada Sarajeva, ali 1 ostalih ve¢ih gradova BiH $to se

moze vidjeti u tablici 2.

Tablica 2: Udaljenost KreSeva od kljuc¢nih prometnih ¢évorista

Naziv mjesta/prometnog ¢voriSta Udaljenost u kilometrima
Kiseljak 12 km
Fojnica 30 km
Visoko 25 km
Sarajevo (IlidZa) 21 km
Sarajevo (zra¢na luka) 25 km
Sarajevo (Zeljeznicki kolodvor) 27 km
Zenica 60 km
Mostar 115 km

Izvor: Gospodarski vodic kroz Opéinu KreSevo: http.//www.kresevo.biz/turizam.htm
(13.10.2014.)

2 Dostupno na: Opé¢ina Kresevo: http://www.kresevo.ba/index.php/kresevo/osnovne-informacije/polozaj (18.
07.2014.)
3 Agencija za statistiku Bosne i Hercegovine (2013): Preliminarni rezultati popisa stanovni§tva, domadinstava i

stanova u Bosni 1 Hercegovini, dostupno na: http://www.bhas.ba/obavjestenja/Preliminarni_rezultati bos.pdf
(04.09.2014.)




Komparativna prednost za razvoj turizma Op¢ine KreSevo, naro€ito u kontekstu kreiranja
turistickih proizvoda i dovodenja turista iz Sarajeva na podrucje Opcine KreSevo je blizina i
dobra povezanost s glavnim gradom Sarajevom do kojeg se moze do¢i najkraCom dionicom
Kresevo-Lepenica (prikljuéak na autocestu udaljenu 4 km od granice Op¢ine)- Sarajevo * te

cestom KreSevo-Kiseljak-Sarajevo (Slika 2).

2: Prometna povezanost KreSeva
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Izvor: Google Maps: “
https://www.google.hr/maps/dir/Kresevo, + Bosnia+and~+Herzegovina/Sarajevo, +Bosnia+and+Herze
govina/(@43.8805602,18.1269857,11z/data=!4mi4 (13.10.2014.)

Sukladno navedenom, u FBiH najrazvijeniji je tranzitni turizam koji je koncentriran u tri
ljetna mjeseca, a na koji otpada preko 50 % svih turista.> Sa zavrSetkom izgradnje autoceste
»A1% moze se ocekivati jos veci broj tranzitnih turista. U pravilu, tranzit putnika kroz neko
podrucje dijeli se u tri kategorije:

1. oni koji zele sti¢i §to brze, udobnije, jeftinije i sigurnije do svojih odredista;

2. oni koji Zele za vrijeme svog tranzitnog putovanja iskoristiti priliku za upoznavanje

podrucja kroz koje putuju pa produzuju svoj boravak zaustavljanjima na atraktivnim

4 Dostupno na: Gospodarski vodi¢ kroz Op¢inu Kresevo: http://www.kresevo.biz/turizam.htm (13.10.2014.)
> Musa, S., Islamovié, A., Vrste turizma kao determinante regionalizacije Bosne i Hercegovine, dostupno na:

http://www.academia.edu/6550659/Vrste turizma kao_determinante_regionalizacije Bosne i Hercegovine
(28.08.2014.)




mjestima uz pravac svog kretanja ili nedaleko od pravca svog kretanja, razbijajuci na
taj nac¢in monotoniju putovanja, te
3. oni koji se Zele zaustaviti 1 posjetiti turisticke atrakcije na vecim ili manjim
udaljenostima od pravca svog kretanja, a boravak u tim destinacijama postaje
produZen iima znadaj boravi$nog turizma na sekundarnoj destinaciji.®
S obzirom na prethodno navedene cCinjenice, Opcéina KreSevo ima Sansu privuci
potencijalne turiste, koji su na svom trenutnom putovanju ili na povratku s putovanja, na kraci
ili duzi boravak u svojoj Op¢ini kroz promociju turistickih atrakcija (npr. putem promotivnih
materijala s prikazom glavnih atrakcija, lokalnim suvenirima i proizvodima) putnicima u
tranzitu na ,,A1° ili uz prate¢u cestovnu usluznu ponudu. Medutim, na podrucju Opcéine ne
djeluje niti jedna turisticka agencija koja bi bila nositelj navedenih aktivnosti, a zanemarivo je
1 ukljucivanje turistickih agencija iz regije. Postoje pretpostavke da turisticki promet postoji, ali
se on ne evidentira jer podrucje privlaci ve¢inom jednodnevne posjetitelje, putnike u tranzitu i
emigrante koji borave u vlastitim ku¢ama ili u ku¢ama obitelji, prijatelja i poznanika.
Nadalje, na podru¢ju Op¢ine nalazi se pet turisticko-ugostiteljskih objekta s ukupnim

smjestajnim kapacitetom od 124 kreveta.

Tablica 3: Smjestajni kapaciteti na podrudju Opcine KreSevo

Naziv turisticko-ugostiteljskog objekta Broj kreveta
Restoran Luka u Dezevicama 10
Restoran Banja u KreSevu 20
Restoran Ribnjak 6
Restoran Stari ribar 28
dr. Augustin Tvrtkovié 64
UKUPNO 124

Izvor: podaci dobiveni od narucitelja

Opcenito, moze se konstatirati da je broj smjestajnih kapaciteta relativno zadovoljavajuci,
medutim destinacijska neorganiziranost i losSa infrastruktura unutar Opcine je jedan od

najvecih nedostataka za turisticku ponudu Opdine KreSevo.

6 Horak, S. (2006): Tranzitni turizam. U: Corak, S., Mika¢i¢, V. (ur.) (2006): Hrvatski turizam plavo bijelo zeleno.
Zagreb: Institut za turizam



2.2. Analiza turisti¢ke resursne osnove

Prema Rje¢niku turizma’ turisti¢ki resursi su prirodna ili antropogena dobra koja se
mogu gospodarski iskoristiti (valorizirati).“ Bogatstvo resursa predstavlja komparativnu
prednost pojedinoga podrucja za razvoj turizma, a cjelokupna turisticka ponuda trebala bi se
temeljiti 1 graditi upravo na onim resursima kod kojih postoji izrazit privlacni faktor za
animiranje potencijalnih turista. Kusen u svojim razmatranjima isti¢e da je ,,svaka turisticka
atrakcija ujedno 1 turisticki resurs, ali da svaki turisticki resurs ne mora biti i turisticka
atrakcija“.® Ovo navodi iz razloga $to se obi¢no kod procjene turisti¢ke atraktivnosti pojedinog
prostora izostavlja vecina tzv. ,ne atrakcijskih* resursa (kadrovi, turisticka educiranost
lokalnog stanovnistva, geoprometni polozaj 1 dr.) koji su itekako vazni za razvoj turizma
pojedinog podrucja. U tablici 4 daje se pregled funkcionalne strukture turisticke resursne

osnove prema Kusenu (2002).

Tablica 4:Prilog funkcionalnom strukturiranju turisti¢ke resursne osnove
A. TEMELJNI TURISTICKI RESURSI (TURISTICKA ATRAKCIJSKA OSNOVA)
1. Potencijalne i realne turisticke atrakcije destinacije

B. OSTALI IZRAVNI TURISTICKI RESURSI
Turisti¢ko-ugostiteljski objekti
Pratedi turisticki sadrzaji ( sportsko — rekreacijski , trgovacki, servisni)
Turisti¢ki kadrovi
Turisticke zone
Turisti¢ka organiziranost destinacije
Turisticke agencije
Turisticke informacije i promidzbeni materijali
Sustav turistickog informiranja ( smeda signalizacija i interpretacijske ploce)
Turisticka educiranost lokalnog stanovnistva

10. Turisti¢ka atraktivnost susjednih destinacija

C. NEIZRAVNI TURISTICKI RESURSI
Oc¢uvani okoli$
Geoprometni poloZaj
Prometna povezanost
Komunalna infrastruktura i objekti drustvenog standarda
Kvaliteta prostorne organizacije
Oblikovanje objekata i zelenih povrSina
Sigurnost (politi¢ka stabilnost)
Ostali resursi

e o

S A N

Izvor: autori prema KuSenu (2002): Turisticka atrakcijska osnova. Zagreb: Institut za turizam, str. 17

7 Vukoni¢, B., Cavlek, N. (ur.) (2001): Rjeénik turizma. Zagreb: Masmedia, str. 403
8 Kusen, E. (2002): Turisti¢ka atrakcijska osnova. Zagreb: Institut za turizam, str. 16



Klasifikacija turistickih atrakcija ima za cilj sistematizirati podatke o turistickim
atrakcijama kako bi se omogucilo njihovo optimalno koristenje u svrhu planiranja razvoja
turizma na pojedinom podrucju te odrzivo, dugoroc¢no upravljanje turistickom destinacijom.
Cjelovit pregled potencijalnih i1 realnih turistickih atrakcija svim dionicima koji se bave
turizmom, a poglavito onima koji brinu o razvojnom i operativnom upravljanju destinacijom
(lokalna samouprava, turisticke zajednice, destinacijske menadzment organizacije i kompanije)
predstavlja temelj za odabir pravca razvoja turizma, poglavito turizma posebnih interesa. Isto
tako ovaj pregled omogucuje ucinkovitu zastitu turisticke atrakcijske osnove kao osnovne
»sirovine* za razvoj turistickog proizvoda. Bez sustavne analize turisti¢ke resursne osnove i
klasifikacije turisti¢kih atrakcija ne moze se ucinkovito planirati razvoj niti jedne sredine, a
poglavito potencijalne turisticke destinacije jer vrlo Cesto, planeri i provoditelji razvojne
politike, vodeni trenutnim probitcima previde, zaborave ili pogreSno koriste resurse koji
dugorocno gledano kroz razvoj odrzivog turizma mogu imati povoljnije i odrzivije ucinke za
cjelokupnu lokalnu zajednicu.

U nastavku dokumenta daje se pregled temeljnih turistickih resursa (prirodnih i
antropogenih kao 1 ostalih izravnih 1 neizravnih resursa Op¢ine KreSevo napravljen po uzoru na
Kusenovu (2002) metodologiju za funkcionalnu klasifikaciju turisti¢kih atrakcija. ® Tablice su
izradene na temelju podataka prikupljenih na terenu, dostupnih povijesnih knjiga'® i

dokumentacije dobivene od narugditelja projekta.'!

% Kusen, E. (2002): Turisti¢ka atrakcijska osnova. Zagreb: Institut za turizam, str.16

19 3) Juki¢, M. (2011): Znameniti i zasluzni KreSevljaci od najstarijih vremena do danas. KreSevo: HKD Napredak
b) Juki¢, M. (2008): Etnoloski i povijesni prilozi iz kreSevskog kraja 1. KreSevo: Franjevacki samostan KreSevo
¢) Juki¢, M. (2007): Ljetopis Lepenicka dolina 2006. Kiseljak: HKD Napredak

! Urbanisti¢ki zavod BIH-D.D. (2012): Prostorni Plan Op¢ine Kresevo 2008-2028. godine, Odluka o provodenju
Prostornog Plana Opcine Kresevo 2008-2028 godine: izmjene i dopune. Sarajevo



2.2.1. Prirodni resursi

2.2.1.1. GeoloSke znacajke prostora

Geoloske znacajke prostora, pored klime, jedan su od osnovnih privla¢nih faktora u
destinaciji. Cijelo podrucje Opcéine KreSevo je okruzeno atraktivnim visokim grebenima,
brdima i planinama (Cubren, Berberusa, Volujak, Lopata, Trebac, Inac, Meorsje, Bitovinja) s
zanimljivim vidikovcima. Atraktivnosti prostora doprinose i Sume visokih stabala bukve,
hrasta, graba 1 jele koje ¢ine 70% opc¢inskog prostora, dok brojni planinski izvori 1 potoci
naglasavaju Cistocu nedirnute prirode, a planinski putovi i staze omogucuju pristup prirodnoj
bastini.'? Na podru¢ju Opéine nalazi se i nekoliko spilja, peéina i jama (od kojih su tri peéine
proglasene spomenicima prirode BiH: Spilja Veliki oklop, Spilia Mali oklop, Oberska $pilja) te
brojna rudarska okna koja svjedoCe o dugoj tradiciji rudarstva. Detaljan popis svih geoloskih

znacajki prostora Op¢ine KreSevo nalazi se u dolje navedenoj tablici (7ablica 5).

12 Dostupno na: Opéina Kresevo: http://www.kresevo.ba/index.php/kresevo/osnovne-informacije/polozaj
(18.07.2014.)




Tablica 5: Pregled geoloskih znacajki prostora Opdine KreSevo

* dozivljavanje

Resursi Motiv/aktivnost M | N L*
Gorja i planine:
«  Lopata » skijanje, sanjkanje, bordanje
o TInag * planinarenje i nordijsko hodanje
«  Bitovnja » foto safarii edukacija
«  Meorsje »  kampiranje
o Cubren * bijeg od civilizacije
*  Berberusa *  jahanje
+  Volujak *  biciklizam
e  Trebac »  orijentacijski trekking
* Radava « lov
«  Sljeme * dozivljavanje gorskog krajolika
e Brdo Gradac * letenje zmajem/balonima/
*  Brdo Zlatarica *  paraglajding
Spilje i jame: +
« Spilja, Cri¢ki  Kamenik [+ pouéne geostaze
(prapovijesni period) * istrazivanje geoloske povijesti
*  Oberska $pilja zemlje
+  Spilja Veliki oklop + edukacija (speleologija)
+  Spilja Mali oklop e podzemni alpinizam (speleolosko
* Jama Jasenovica penjanje i spustanje)
* upoznavanje s nacinom nastanka
$pilje/jame
* upoznavanje s florom i faunom
podzemlja
*  S$piljarenje
* Setnja
+ fotografiranje
Vidikovci: +
* Planina Lopata * Setnja
» vidikovac Ljubilo e planinarenje
(vidikovac za zaljubljene) * dozivljavanje
* Planina Bitovnja (u cijeloj * uzivanje u pogledu
duzini od 7 km) *  odmor i opustanje
» vidikovac na Incu » fotografiranje
e Turanj (najblizi)
* Grad
*  Sotnica
» vidikovci DezZevice i ostala sela
Eksploatacijska polja i rudnici: ) o .
«  Rudarska okna «  spoznavanje povijesti Zemlje
«  Rudni potkop Velika . spoznayanje gospodarskog
Gaéa znacenja geoloske grade
«  Rudni potkop, Vugine «  spoznavanje tradicije rudarstva
*  Rudna jama Velika Grkinja, . dokol%éarsko yad'enjg ruda
Pirin « dokolicarsko ispiranje zlata
*  Rudna jama Mala Grkinja,
iznad KreSeva
¢ Rudna jama Cvijetinjak, Ravni
Vagan
*  PovrSinski kop Jame
e Ispiraliste zlata Orlovac,
Gunjani
Eruptivne tvorevine: ) L ) +
. Planina Meoréj e 1210 n/m * Spoznavanje povijesti Zemlje

(* znacaj atrakcije Medunarodni, Nacionalni, Regionalni, Lokalni)
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Geoloski resursi s najve¢im turistickim potencijalom su planine Lopata, Inac, Meorsje,
Zlatarica i Bitovnja, zatim Spilje Mali oklop, Veliki oklop i Oberska spilja te ostaci nekadaSnjeg
rudarskog okna Rudni potkop Velika Gaca u kojem se za vrijeme Osmanlijskog carstva vrsila
eksploatacija arsena potrebnog za pripravljanje smjese koja je sluzila za depilaciju zena. U
nastavku (fablica 6) se nalazi detaljna analiza potencijalnih i realnih atrakcija vezana za

pojedine planine i Spilje koje su prepoznate kao resursi s najvecim turistickim potencijalom.

Tablica 6: Prikaz realnih i potencijalnih atrakcija najznacajnijih planina i Spilja Opcine

Kresevo
Resurs Opis realne atrakcije Opis potencijalne atrakcije
Planina Lopata * 300 m djecja skijaska staza sa | = uredenje poucnih staza za
zicarom trekking i nordijsko hodanje

* planinarski dom s 56 lezajeva | «  biciklisticke staze

Planina Ina¢ * mjesto pogibelji Dzemala »  biciklisticke i jahacke staze
Bijedica, obiljezavanje *  staze za trekking
pogibelji svake godine u
sijecnju

Planina Meorsje * teren za paraglajding *  poucne staze

+ edukacija o povijesti Zemlje | * biciklisticke staze
povezana s padom meteora

Brdo Zlatarica *  podrucje rudarskih jama * ozivljavanje tradicije ispiranja
* ozivljavanje tradicije kopanja zlata
zlata jo$ iz doba Rimljana » uredenje poucnih staza
* edukacija
Planina Bitovnja » regionalni  park  prirode | © wuredenje poucnih staza za
(stupanj zastite ii-iv) trekking i nordijsko hodanje

e Dbiciklisticke staze

Planina Ina¢ i Lopata » geostaze minerala i kristala [+ protezu se u  pravcu
Srednjobosansko Skriljavo gorje srednjebosanskog  skriljavog Srednjebosanskog  skriljavog
gorja (minerali citrin 1 veseljit) gorja 1 postoji osnova za
osnivanje geoparka
Spilje: *  spomenici prirode BiH *  poucne staze
*  Oberska $pilja
+  Spilja Veliki oklop
+  Spilja Mali oklop
Rudni potkop Velika Ga¢a + za vrijeme Osmanlijskog
carstva se vrsila eksploatacija
arsena potrebnog za

pripravljanje smjese (kreme)
koja je sluzila za depilaciju
Zena

Trenutno se kao najznacajnija realna turisticka atrakcija u turistickoj klasifikaciji
geoloskih znacajki prostora Opéine Kresevo istiCe poucna staza Geostaze minerala i kristala
Srednjebosanskog Skriljavog gorja s nalazistima minerala kresevskog citrina 1 veseljita. Od

realnih turistickih atrakcija isticu se jo$ djeCja skijaSka staza, planinarski dom, teren za
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paraglajding, mogucénost ozivljavanja tradicija iskapanja zlata i ruda te edukacije povezane s

geoloskom povijesti Zemlje.

Navedene turisticke atrakcije predstavljaju komparativnhu prednost prostora za razvoj

geoloskog 1 pustolovnog turizma koji bi se trebao temeljiti na mrezi staza za trekking (poucne

staze, geostaze, tematske staze) napravljenih prema zahtjevnosti svladavanja (obiteljske staze,

umjereno zahtjevne, zahtjevne) tj. prema iskustvu turista. Trekking staze kreirane na taj nacin,

predstavljale bi ,,core product“ tj. temeljni turisticki proizvod oko kojeg bi se nadovezivali svi

ostali proizvodi destinacije Opc¢ine Kresevo.

Takoder, turisticki znacajne za Opcéinu KreSevo su potencijalne i realne turisticke

atrakcije u susjednim op¢inama i gradovima:

Sarajevo (glavni grad BiH s bogatom kulturno — povijenom bastinom te urbani,
kulturni, ekonomski i prometni centar (zracna luka)),

Kiseljak (glavne atrakcije su: izvor mineralne vode, nekropole ste¢aka (Brdanjak...),
specijalitet kiseljacke pogacice i trgovacki centri),

Fojnica (najznacajnija turisticka atrakcija su ljeciliSta Reumal i Aquareumal
zahvaljuju¢i kojima je Fojnica postala srediste zdravstvenog turizma, dok se medu
ostalim turistickim atrakcijama izdvajaju: ProkoSko jezero na planini Vranici —
ledenjacko jezero na 1636 m nadmorske visine s katunima i kolibama, planine
Vranica i Zec, SRC ,,Brusnica“ na Zecu (skijaska staza, dvije zi¢are, motel s 40
lezajeva), Kanjon rijeke Dragace sa slapovima Kozice, Franjevacki samostan s
ctkvom Duha Svetoga 1 muzejem, Kasteli — ostatci franjevackog stana iz
predturskog doba (uklesan u stijenu), mjesto na vrhovima Zahora s kojeg je fra
Andeo Zvizdovi¢ krenuo susresti se s sultanom Mehmedom u vrijeme pada Bosne)
te Tekija u Vukelji¢ima),

Kraljeva Sutjeska (glavne turisticke atrakcije su: kraljevska utvrda Bobovac i
franjevacki samostan — jedan od tri najznacajnija bosanska samostana),

Visoko (glavne turisticke atrakcije: Mile (krunidbeno i grobno mjesto bosanskih
kraljeva za vrijeme srednjovjekovne Bosne), Zavi¢ajni muzej, samostan s muzejom
te ostala kulturno — povijesna 1 prirodna bastina),

Konjic (glavne turisticke atrakcije su: rafting na Neretvi, kanjoning na Rakitnici,
kulturna 1 prirodna bastina te Titov bunker),

Planinarska transverzala ,,Bitovnja — Pogorelica — Vranica* (71 km dugi planinarski

put Bitovnja-Pogorelica-Vranica utemeljen je 1964. godine. Zapocinje u KreSevu,
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prelazi preko planina Inca, Lopate, Visocice, Bitovnje, Pogorelice, Zeca i Vranice

te zavrSava u Fojnici (varijanta A) ili Uskoplju-Gornjem Vakufu (varijanta B).
Navedene potencijalne i1 realne atrakcije mogu doprinijeti jacanju komparativnih
prednosti Opc¢ine KreSevo te obogacivanju turisticke ponude u smislu organizacije izleta na

navedena podrucja.

2.2.1.2. Klima

Op¢ina Kresevo nalazi se u pojasu srednjogorske (500-800 m) i planinske (iznad 800 m)
klime. Boravak u klimatski ugodnom i ljekovitom prirodnom okruzenju, uz privremenu
promjenu zivotne i radne sredine, osobito pozitivno utjece na psihofizicko stanje Covjeka. Stoga
se pri kreiranju turistickih aranzmana sve vec¢i naglasak stavlja na spajanje faktora poput klime,
reljefa, flore 1 faune koji zbog svoje atraktivnosti i ljekovitosti postaju najsnazniji motivi
turistickih putovanja. U tom smislu, srednjogorska klima (500-800 m) je vrlo ujednacena i
umirujucéa te pogodna za oporavak ¢ovjeka od neuroza i psihoneuroza, oporavak iscrpljenih
osoba te poboljsanje opéeg zdravstvenog stanja'’, dok planinska klima omogucuje ugodnu
svjezinu tijekom vruc¢ih ljetnih mjeseci, a za vrijeme zimskih mjeseci osigurava dovoljno
snijega koji je potreban za razvoj sportsko — rekreacijskih aktivnosti na snijegu.

Ve¢ dobro razvijena turisticka praksa planinskih podrucja ukazuje da su planine podrucja
koja mogu biti privlacna turistima tijekom cijele godine. Naime, uz planinarenje i skijanje, na
planinama se mogu razviti brojne aktivnosti na otvorenom prostoru koje privlace sportsko —
rekreacijske i1 pustolovne turiste dok Cista i nedirnuta priroda privlaci ekoturiste. Slijedom
navedenog, planinska klima ima odli¢ne pozitivne ucinke na zdravlje Covjeka te planine postaju
trazene zdravstvene, wellness 1 fitness destinacije privlacne za odmor turista tijekom cijele
godine (kraca 1/ili duza putovanja s razli¢itim motivima: skijanje, skijasko tr¢anje, sanjkanje,
zimovanje, ekstremno planinarenje, planinarenje, Setnje pou¢nim stazama, oporavak,
ljetovanje, voznja biciklom, odmor, sport i rekreacija, avanturisticke aktivnosti), dok planinska
seljacka gospodarstva i planinarski domovi dodatno pridonose atraktivnosti podrucja i

obogacuju turisti¢ku ponudu destinacije.'*

13 Gei¢, S., Gei¢, J., Cmrlec, A. ( 2010): Zdravstveni turizam egzistencijalna potreba u suvremenom drustvu.
Informatol vol. 43/ 4:317-324

14 Vrdoljak-Salamon, B. (2006): Planinski turizam. U: Corak, S., Mika¢i¢, V. (ur.) (2006): Hrvatski turizam plavo
bijelo zeleno. Zagreb: Institut za turizam
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2.2.1.3. Voda

Najznacajniji vodeni resursi Opéine KreSevo su brojni izvori pitke vode, ostaci vodenica
1 tradicija vodeniCarstva, Duboki potok s tradicijom ispiranja zlata i srebra te ribnjak Kresevo
(Tablica 7).

U turistickom smislu, najatraktivnije je izvoriste Nevra, u Dezevicama oko 8 km zapadno
od KreSeva. Izvoriste se nalazi na sjevernim padinama planine Bitovnje. Teren karakteriziraju
velike visinske razlike od 911 m u DeZevicama do 1.528 m na Visocici. Izvor Nevra se nalazi
na nadmorskoj visini 1.180 m 1 hipsometrijski je jedno od najvisih izvoriSta u Europi koje se
danas koristi za flasiranje. Planinski karakter reljefa presijeca duboko usjecena i uska dolina
potoka Nevra, te niz manjih udolina stalnih i povremenih potoka njegovih manjih pritoka.'>

S obzirom na specificnosti podrucja Opcine KreSevo 1 velikog broja izvorista vode koja
su vrlo atraktivna turistima, namece se potreba izgradnje poucnih staza ,, Staze izvorista vode*
ili,, The Well Roads* koje bi povezivale sva izvorista, ali i ostale u geoloSkom smislu znacajne
lokalitete poput $pilja i jama, kao i kulturnu bastinu podrucja s naglaskom na edukaciju o
geoloskom razvoju prostora, fotografiranje i promatranje Zivotinja.

Buduc¢i da je ovo podrucje bilo specificno po vodenicama (nekada ih je bilo 23), turisticki
znacajno bilo bi rekonstruirati ve¢i broj vodenica i ozivjeti tradicijske obiCaje, osobito na
lokaciji ispod samostana u Kresevu, a iznad poduzeéa Celik, gdje je stari jaz za vodu (nekada

su se ,,Celikovi® strojevi pokretali vodenim pogonom) ofuvan i nalazi se na pogodnom mjestu.

15 Skopljak, F. (2011): Izvoriste prirodne izvorske vode ,,Nevra“. Arhiv za tehni¢ke nauke, dostupno na:
http://www.arhivzatehnickenauke.com/files/arhiv%205/1zvori%C5%A 1te%20prirodne%20izvorske%20vode.pd
f (13.10.2014).
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Tablica 7: Prikaz vodenih resursa Opcine KreSevo

Resurs Motiv/aktivnost M| N | R [L*
Izvori: +

» Izvoriste Kostajnica . promatranje izvora

* Izvoriste Banja * dozivljavanje

*  Izvoriste Nevra *  spoznaja

*  Izvoriste Orunj *  punionice izvorske vode

*  Izvoriste Oklop *  opustanje

+  Izvoriste S¢ona + dokolicarenje

*  Izvoriste Barbarino vrelo » fotografiranje

+ Izvoriste Cibukovo vrelo +  meditacija

*  Izvoriste Zdravo vrelo + tematske staze kojima bi se povezala

* Izvoriste Vrenjak izvorista vode (,,The Well Roads*)

* Izvoriste Bjelovoda *  voznja biciklom

*  Izvoriste Sedra, Mratinici * Setnje

* Izvoriste Sedra, Kojsina *  oporavak

*  Izvoriste Jasenica *  pjesacenje

*  Izvoriste Vrela, Ribnjak

*  Izvoriste Mlije¢, Gunjani

*  Izvoriste Komarac

* Izvoriste Crna rijeka

* Izvoriste Toplica

»  Izvoriste Dragu$nica'®

»  IzvoriSte Mala i Velika voda
Vodenica/ Mlin, Kresevo *  promatranje +
* dozivljavanje
» fotografiranje
» ozivljavanje tradicije

Potoci Sireg podrudja: +
«  Duboki potok * dozivljavanje
* ribolov
» ozivljavanje tradicije ispiranja zlata i
srebra

Vranacka rijeka, Vranci »  Setaliste +
Ribnjak KreSevo * ribolov +

* Setnja

» dokolicarenje
(* znacaj atrakcije Medunarodni, Nacionalni, Regionalni, Lokalni)

16 Posebno je popularna Zivopisna Setnica uz rje€icu Dragusnicu koja vodi od srediita grada (Banje) sve do
Ribnjaka. Na samo minutu od sredista Kreseva, iz velike prirodne stijene izvire izvor koji je od davnina igrao
vaznu ulogu u Zivotima ljudi tog dijela KreSeva. Na tom mjestu je bilo javno kupaliste jos prije II. svjetskog rata,
jedno od rijetkih u bivSoj drzavi te je iz tog nastao i toponim Banja. Ve¢ nekoliko desetljeca tu se nalazi bazen te
ugostiteljski objekt s dugom tradicijom gdje je moguée popiti kavu i natociti vodu sa samog izvora koji se nalazi
nekoliko metara od stolova.
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2.2.1.4. Biljni svijet
Kada je rije¢ o biljnom svijetu, znacajniju turisticku resursnu osnovu predstavljaju Sume,
planinske livade, samoniklo ljekovito bilje, Sumsko bilje te javor iz KreSeva (posebna vrsta

javora koja se koristi za izradu violina) (Tablica 8).

Tablica 8: Biljni svijet Opcine KreSevo kao turisticki resurs

Resurs Motiv/aktivnost M | N R | L*
Sume * dozivljaj prirode/krajobraza 3
*  opustanje
* Setnje
»  biciklizam
* trcanje
* lov

» fotografiranje
*  promatranje zZivotinja
Pojedinac¢na stabla: » posebna vrsta javora koja se koristi za +
»  Javor iz Kreseva, Mljecac izradu violina

« Stara lipa na Gradu |+ Setnice
(starost veca od 300

godina)
*  Panj brijesta (star oko 350
godina)
Sumsko bilje ( plodine) » edukacija -+
» skole u prirodi
* branje gljiva, divljih jagoda
*  poucne staze
Samoniklo ljekovito bilje * edukacija +
* branje bilja
Planinske livade » dozivljaj prirode 3
*  opustanje
* Setnje
*  biciklizam
* trcanje
* lov

» fotografiranje

*  promatranje zivotinja

* edukacija

» skola u prirodi

(* znacaj atrakcije Medunarodni, Nacionalni, Regionalni, Lokalni)

Podru¢je Opc¢ine KreSevo uglavnom je prekriveno divljom vegetacijom koja kao
turisticka atrakcija privlaci brojne turisticke segmente, od ,,hard* ekoturista koji su spremni
odre¢i se svakodnevnoga komfora u svrhu prouavanja ugrozenih biljnih vrsti, rekreativaca koji
vole Setati, trcati, biciklirati kroz Sume pa do gradskih stanovnika koji uzivaju u berbi Sumskih
plodina i samoniklog ljekovitog bilja.

Slijedom navedenog ovo podrucje je pogodno za uredenje Sumskih putova prilagodenih

za Setnje, nordijsko hodanje, brdski biciklizam, branje plodina i samoniklog bilja kao i
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kombinaciju navedenih aktivnosti poput ,,bike and walking tours“. Medutim, da bi navedene
aktivnosti postale sastavni dio turisticke ponude, prostor je potrebno opremiti dobrom
turistickom signalizacijom, interpretacijskim plo¢ama te izraditi karte u tiskanoj i elektronickoj

verziji.

2.2.1.5. Zivotinjski svijet

Bogatstvo 1 raznolikost Zivotinjskog svijeta predstavlja komparativnu prednost za razvoj
prvenstveno ekoturizma, lovnog i ribolovnog turizma, ali i sportsko-rekreacijskog turizma.
Jedna od najznacajnijih strateskih prednosti Opéine Kresevo je bogatstvo divlje svojte, posebno

velikih divljih zvijeri 1 orintofaune (7ablica 9).

Tablica 9: Zivotinjski svijet Opéine Kresevo kao turisticki resurs
Resurs Motiv/aktivnost M | N R | L*

Divlje Zivotinje:
o Sisavci: (divlja svinja, medvjed, | +  fotosafari

vuk, ris, srneca divlja¢, jelen, | «  promatranje Zivotinja *
lisica, jazavac, puh...) *  lov
« Ptice: (preko 70 vrsta) *  hranjenje
« Ribe (pastrva, pes) *  birdwatching (promatranje i
slusanje pjeva ptica)
* ribolov
* edukacija
Domace Zivotinje:
e krave, koze, ovce, konji (za |+ promatranje +

vucu) *  upoznavanje uzgoja
e gastronomija

Loviste lovackog Drustva ,,Tetrijeb*
e lov

e  promatranje Zivotinja
e fotosafari

(* znacaj atrakcije Medunarodni, Nacionalni, Regionalni, Lokalni)

Uz navedene resurse i nekoliko planinarskih domova (Planinarski dom Lopata, Sumarska
kuca na Zecevu, Planinarska kuéa Zecevo, Lovacka kuéa Trebac (trenutno nije u funkciji),
Lovacka ku¢a Mes¢ema, Lovacka kuc¢a Hajducka luka, Lovacka kuca na Cubrenu, Lovacka
kuc¢a u Ratkovi¢ima) za potrebe smjestaja, kao glavna komparativna prednost za razvoj
odrzivog lovnog turizma ovog podrucja istice se aktivna Lovacka udruga ,, Tetrijeb * (na zalost
ne postoje turisticke statistike o dolascima stranih lovaca ). Lovacka udruga ,,Tetrijeb* je

Clanica Lovackog saveza Herceg Bosne, gradanske udruge utemeljene prema Zakonu o
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udrugama i Zakonu o lovstvu koja djeluje kao nestranacka, nepoliticka i neprofitna organizacija
Hrvata u Bosni i Hercegovini, a cilj udruge je djelovanje na podrucju lovstva u smislu planiranja
1 provedbe jedinstvene lovne politike, razvoja i unapredenja lovstva, uzgoja, zastite i koriStenja
divljaci, ocuvanja prirodnog stanista divljaci i bioloske i ekoloske raznolikosti, lovne izobrazbe,
njegovanja lovacke etike i obicaja te zastite prirode i ljudskog okoliSa zatim poticanje suradnje
svojih Clanica s pravnim 1 fizickim osobama i ustanovama u razvoju lovnog turizma, te
osnivanje subjekata za gospodarsku djelatnost u vezi s lovstvom, lovnim turizmom 1 zaStitom
okoliga.!”

Osim odrzivog lovnog turizma, postoje predispozicije za razvoj ekoturizma s brojnim
aktivnostima kao §to su promatranje ptica, fotosafari, sluSanje pjeva ptica, strucno-znanstvena
edukacija, poucne staze. Takoder, moguce je razviti paletu turistickih proizvoda vezanih uz
tradiciju uzgoja stoke, (ovce, goveda), a koji bi se temeljili na autohtonim pasminama,
tradicionalnom nacinu zivota i rada na selu ( perad u slobodnom uzgoju, stoka na ispasi, prerada

1 gastronomska ponuda, obicaji) te prepoznatljivosti pojedinih proizvoda.

2.2.1.6. Zastiéena prirodna bastina

Na podrucju Opc¢ine Kresevo nalazi se viSe zastiCenih podru¢ja. Medu njima se kao
najznacajnije, dakle ono regionalne vaznosti, istiCe Regionalni park prirode (zastita II-1V)

Bitovnja (Tablica 10).

Tablica 10: Zastiéena prirodna bastina Opéine KreSevo

Resurs Motiv/aktivnost M| N R |L*

Regionalni park prirode (zaStita II-IV) | « Setnje, pjesadenje, fotografiranje,
Bitovnja spoznaja  prirodnih  zakonitosti,

: R S +
dokolica, Setnje, pjesacenje, piknik
Zastiéeni krajolik ( II kategorija) Pogorelica | *  Setnje, pjeSacenje, fotografiranje,
— Bitovnja (nastavak planine Vranica, pojava spoznaja prlrod'mh ;akqnltpstl, n
modificirane planinske submediteranske klime) dokolica, Setnje, pjesacenje, piknik
Spomenici prirode BiH: * Spoznavanje vrijednosti

*  Oberska Spilja
* Spilja Veliki oklop
»  Spilja Mali oklop

(* znacaj atrakcije Medunarodni, Nacionalni, Regionalni, Lokalni)

17 Dostupno na: Lova¢ki savez Herceg Bosne: http://www.lovackisavez-hb.ba/clanice.asp (18.12.2014.)
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Atrakcije navedene u tablici iznad, najvazniji su realni turisticki resursi i ujedno
predstavljaju turisticku zonu s najvecom trziSnom vrijednosti u kojoj se mogu razviti sva tri
kljucna turisti¢ka proizvoda Opc¢ine KreSevo: turizam temeljen na prirodi, kulturni turizam i
sportsko — rekreacijski turizam. Naime, zaStiCeni dijelovi prirode predstavljaju najjaci
privlacni faktor za ekoturiste, a ovisno o stupnju zastite i mogucnosti za razliite aktivnosti

unutar podrugja, atraktivni su i puno Sirem segmentu turistickih potrosaca.

2.2.2. Antropogeni resursi

2.2.2.1. Kulturno — povijesna bastina

Opc¢ina Kresevo ima bogatu povijest, umjetnost 1 kulturu (7ablica 11), a posebno se isticu
nacionalni spomenici Op¢ine KreSevo:

» Franjevacki samostan sv. Katarine iz 1853. (sa pokretnom imovinom, graditeljska
cjelina) sagraden je na ostacima rusevina starog samostana iz 16. st. koji posjeduje
vrijednu muzejsku zbirku: Tracki konjanik, bogatu knjiznicu s rijetkim rukopisima,
umjetnicka zbirka slika talijanskih majstora od 16. —18. st'®;

* Kresevo, povijesno gradsko podrucje;

*  Most poznat kao ‘Rimski most‘ u selu Vranci, povijesni spomenik;

* Nekropola sa steccima na lokalitetu Brdo (Kriz) u Dezevicama, povijesno podrucje;

* Nekropola sa steccima na lokalitetu Klupe i nekropola sa ste¢cima na lokalitetu
Crvenjak u Komarima, povijesno podrucje;

* Nekropola sa steccima na lokalitetu Kose u Crni¢ima, povijesno podrucje;

*  Sedam kuca u selu Vranci (selu srednjovjekovnih rudara i kovaca), grupa gradevina;

»  Stari grad u Kresevu, povijesno podrucje.

18 Mlinarevi¢, M., i ostali (2008): Strategija razvoja turizma Federacije Bosne i Hercegovine za period 2008.-2018.
FBiH: Federalno ministarstvo okoliSa i turizma, InZenjerski biro d.d., str.43.
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Tablica 11: Kulturno — povijesna bastina Opcine KreSevo

Resurs Motiv/aktivnost M L*
Arheoloska nalazisSta (prapovijesna): +
*  Gradina, Rakova noga » razgledavanje i fotografiranje
* QGradina, Lipa * dozivljavanje
* QGranica, Lipa » tematske staze
»  Veliki gradac, Dezevice * Setnja
e Crkvenska Ravan, Berberusa e dokolica
+  Siljak, Dreznice ( Volujak) * pjesacenje
»  Kotorac, Kulina ( iznad Kreseva)
Arheolo$ka nalaziSta (anticki period): +
*  Lokalitet KreSevo (Zid i Gromile), | * razgledavanje i fotografiranje
anticko nalaziste * dozivljavanje umjetnickih
*  Rimski most, Vranci djela
* Ispiraliste zlata Orlovac, Gunjani * Setnja
*  Lokalitet Nakovanj, 200 m rimske | «  dokolica
ceste *  tematske staze
»  Lokalitet Fratarsko Setalo *  pjeSacenje
Spomenicke cjeline:
*  Povijesno gradsko podrucje + razgledavanje i fotografiranje
Kresevo *  spoznavanje povijesnih
»  Stari grad u Kresevu tijekova
» selo Vranci ( eko - etno selo, * dozivljavanje umjetnickih
selo srednjovjekovnih rudara i dijela
kovaca, Kresevo)
* Ta'te (bosansko zvono) u Vrancima
e Stari most u Vrancima (povijesni
spomenik)
Nekropole: +

*  Nekropola sa stec¢cima na lokalitetu
Crkvenjak-povijesno podrucje

*  Nekropola sa steccima na lokalitetu
Klupe u Komarima-povijesno
podrucje

*  Nekropola sa ste¢cima na brdu
Kriz, Dezevice (povijesno
podrucje)

*  Nekropola sa ste¢ccoma na
lokalitetu Kose, Crnici (povijesno
podrucje)

*  Lokalitet Alagici

«  Kamen, likalitet Martiniéi

* Lopata, lokalitet Tomi¢i

*  Polje, lokalitet Polje

*  Nisan, Polje

«  Skarine/Lopata, lokalitet Rakova
Noga

e Tisovik, lokalitet Pirin

*  Lokalitet Crnicki kamenik

«  Skarine, Crniéi

*  Kosica Crni¢i

*  Pagkina kava

* Blinje, raskrizje

*  Gunjanski do

»  Fati¢a voda, Mratini¢i

*  Pomol Ina¢

*  put stecaka, tematske staze
* edukacija

+ fotografiranje

* dozivljavanje

* Setnja

*  tematske staze
* kombinacija i mreza staza
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Groblja:
*  Kamen groblje, Martini¢i

*  Kaursko groblje, Bjelovici

*  Usamljeni grob sa kamenim
spomenikom, K: Kamenik

»  Partizansko groblje, Polje

*  Gornje groblje

*  KuZzno groblje pored Spilje,
KresSevo

»  Lokalitet ,, Kuginovac*, izmedu
Kreseva i Vranaka

+  Cudotvorni grob na Jelatkama

*  Grob Dragutina Lermana

*  Grob fra Grge Marti¢a

Spomenici:

*  Spomenik hajduckog harambase
Ivan Busi¢ Rosa, Bitovnja

*  Spomenik NH Jankovi¢ Glisi,
Bukva

*  Spomenik Dzemalu Bijedicu, Ina¢

e Martinov greb, Bitovnja

*  Spomenik poginulim braniteljima
na Pomolu

*  Sredisnje spomen obiljezje
poginulim i nestalim braniteljima
na Trgu fra Grge Martica,

*  Spomenik poginulim borcima kod
dzamije.

Pojedinacne sakralne gradevine:

*  Dzamija Hadzi Hasanova, Kresevo

*  Crkva Uznesenja Blazene Djevice
Marije, Kresevo

*  Crkva Snijezne Gospe, Dezevice

*  Crkvina kod Paskine kave

*  Svetiste Majke Bozje ,,Pod
Spiljama*

*  SvetiSte pod Jastrebinama,
Vranacka rijeka

¢ Svetiste ,,Voda sv. Jakova“,
Dezevice

»  Kapelica kraljice Katarine, Kresevo

*  Franjevacki samostan, KreSevo sa
pokretnom imovinom i muzejom

posljednja bosanska kraljica
koju franjevci Bosne Srebrene
Stuju kao blazenicu

Utvrde/burgovi:
*  Grad/Utvrda Bedem
*  Povijesno gradsko podrucje
Kresevo (Nacionalni spomenik)

Stambene zgrade, objekti
ambijentalne vrijednosti:
*  Ulica Fra Grge Martica, Kresevo
e Mlin, Kresevo
¢ Sedam kuca u selu Vranci (selu
srednjovjekovnih rudara, kovaca);
nacionalni spomenik

Bibliotecna grada:
» Franjevacki samostan, knjiznica:
Unikatna knjiga ,Rudarsko —
metalurski, prirucnik, inkunabula

Muzej Franjevackog samostana

(* znacaj atrakcije Medunarodni, Nacionalni, Regionalni, Lokalni)
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Analiza turisticke resursne osnove kulturno — povijesne bastine pokazala je da Op¢ina

KreSevo ima predispozicije za razvoj posebnih oblika turizma temeljenih na kulturnim

resursima. Kao najznacajnije realne turisticke atrakcije izdvajaju se Franjevacki samostan sv.

Katarine s vrijednom muzejskom zbirkom 1 eko — etno selo Vranci (selo srednjovjekovnih

rudara i kovaca). Takoder, veliki broj lokaliteta s ste¢cima i1 arheoloskim nalaziStima otvara

mogucénost za kreiranje odredenih tematskih poucnih staza edukativnog karaktera npr. pou¢na

staza ,,Putevima ste¢aka“.

2.2.2.2. Kultura Zivota i rada

Kultura zivota i rada Opc¢ine KreSevo obuhvaca folklor, obicaje, rukotvorstvo, proizvode
od drveta, razne obrte, tradicijsko gradenje 1 gastronomsku ponudu baziranu na tradicionalnim

jelima (tablica 12).

Tablica 12: Kultura Zivota i rada Opdine KreSevo

» izrada kaplama (Sindre) od jelovine

»  Kkreativne radionice

Resursi Motiv/aktivnost L*
Folklor:
+  narodni melos: tamburaska tradicija: | +  razgledavanje
muski i Zenski ansambl; KreSevo — | *  kreativno sudjelovanje +
dislocirani studij glazbe sveugilistau |+ edukacija
Mostaru, 100 godina tradicije
* tambura
Legende iz kreSevskog kraja +  scensko oZivljavanje +
Obicaji: * ozivljavanje tradicije i obicaja
*  Pokladni Vukovi u Dezevicama +
Rukotvorstvo: * razgledavanje
* potkovano jaje, zaSti¢eni autohtoni | +  edukacija
proizvod kao intelektualno vlasnistvo
Proizvodi od drveta:
* javor iz KreSeva za izradu violina
(Stradivarijeva violina napravljena od -+
kresevskog javora)
Tradicijsko gradenje:
*  izgradnja tradicionalne kuce donji kat
kameni, gornji drveni, krov drveni +

Gastronomija:

*  Keske — kuhani je€am s piletinom

*  Maglica — tradicionalno jelo ( domaca
tjestenina, kajmak i vrhnje)

*  Jela ispod saca (npr. teletina)

* ostala domaca i tradicionalna jela
(kukuruza, pura, ustipci, pite, pace)

* pastrva na razne nacine uhvacena
netom pred spremanje iz domacih
ribnjaka

,hedonisticko* konzumiranje
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Ugostiteljski objekti:

Restoran Luka Dezevice * ,hedonisticko*“ konzumiranje
*  Restoran Banja Kresevo hrane i pi¢a +
*  Restoran Ribnjak Kresevo * dokolica

»  Restoran Stari ribar
»  Restoran Siroka ulica
* Restoran Dvije lipe kod Bana

Ostala produkcija:
* kozji sir, kravlji sir, med, maline, | « ,hedonisticko” konzumiranje
kiselo mlijeko, Sumski plodovi +
(gljive, borovnice...)
Drugi obrti:
« Rudarstvo, ispiranje zlata, geologija *  kreativne radionice +
« Kovacija — obrada metala » edukacija

(* znacaj atrakcije Medunarodni, Nacionalni, Regionalni, Lokalni)

Analiza resursa iz podrucja Zivota 1 rada pokazala je da znacajnu turisticku resursnu
osnovu predstavljaju sljedece atrakcije:

e folklor odnosno narodni melos stogodiSnje tamburaSke tradicije (tamburaski muski i
zenski ansambl) koji moze obogatiti turisticku ponudu Kreseva,

e scensko ozivljavanje zivotne price sv. Jakova odnosno ,,Legende o sv. Jakovu
Markijskom* koja bi postala okosnica vjerskog turizma u selu Dezevice gdje je sv.
Jakov boravio te

e zaStiCeni autohtoni proizvod ,, Potkovano jaje iz Kreseva “ ¢ija se izrada prenosi samo
na odredeni broj zanatlija i moZe postati izvorni suvenir, ali i prepoznatljiv brend
Opc¢ine KreSevo oko kojeg je moguce kreirati nekoliko turistickih proizvoda, npr.
»Festival potkovanog jajeta® s edukativnim radionicama o nacinu izrade potkovanog

jajeta.

2.2.2.3. Znamenite osobe i dogadaji

U turistickom smislu najznacajnija osoba je sveti Jakov Markijski koji je obitavao u $pilji
nedaleko od sela DeZevica. Prema narodnoj predaji bio je vrlo cijenjen svecenik, njegov je
boravak ostao trajno zabiljezen, a njega su proglasili pomo¢nim zastitnikom Zupe. Danas se
mnogi umivaju u vodi u $pilji svetog Jakova vjerujuéi da je voda iscjeljuju¢a. Iz navedenog
proizlazi turisticki znacaj lika 1 djelo sv. Jakova Markijskog kao osnove za razvoj turisticke

ponude vjerskog turizma (Tablica 13).
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Tablica 13: Popis znamenitih osoba i dogadaja Opcine KreSevo

* Udruga sportskih ribolovaca
Kresevo

*  Planinsko drustvo ,,Bitovnja“

* ZaviCajna udruga ,KreSevski

citrin®
e HKD ,Napredak*
e UzOKPiPV ,,Kresevo*

(kovacka udruga)

* BBK,Kresevo“ (biciklisticka)
e Udruga za promociju turizma,
kulture i sporta ,,Dezevice*

* Knjizevna zaklada ,,Fra Grgo

Martic¢*
*  Udruga , Klepsidra®
»  Sportski savez op¢ine Kresevo

Resurs Motiv/aktivnost M | N L*
Sv. Jakov Markijski *  hodocasnicka staza, postaja +
o cijenjeni sve¢enik zivotu sv. Jakova,
*  put sv. Jakova Markijskog
uz potporu Monteprandonea
Fra Grgo Marti¢ e upoznavanje zZivota i rada
*  kresevski pjesnik *  spoznavanje +
*  upoznavanje povijesti rada
Dragutin Lerman
*  znanstvenik i istraziva¢ e upoznavanje zivota i rada -+
(istrazivao je, izmedu ostalog, | *  spoznavanje
rudarske rezerve u Kresevu) e upoznavanje povijesti rada
dr. fra Mato Nikoli¢ L .
«  prvi diplomirani lije¢nik u BiHl | ®  UPoznavanje Zivota i rada +
(porijeklom iz Kregeva) * Spoznmavamje
* upoznavanje povijesti rada
Udruge:
»  Lovacko drustvo ,, Tetrijeb* *  upoznavanje povijesti rada
» stru¢no-znanstvena edukacija +

(* znacaj atrakcije Medunarodni, Nacionalni, Regionalni, Lokalni)
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2.2.2.4. Manifestacije

Na podrucju Op¢ine KreSevo odrzava se niz manifestacija (tablica 14) tijekom godine od

kojih poseban turisticki znacaj, u smislu obogacivanja turisticke ponude, imaju sljedece:

1. Medunarodni sajam minerala stijena, fosila, poludragog i dragog kamenja (odrzava se

tre¢i vikend u listopadu i namijenjen je svima onima koji na jednom mjestu zele vidjeti

,»suze majke zemlje“ odnosno kristale),

2. Mise na mladu nedjelju od prolje¢a do jeseni u Dezevicama ispod vrela sv. Jakova,

3. Geo — kamp (odrzava se predzadnji vikend u lipnju, traje dva dana tijekom kojih

posijetitelji na lokalitetima u blizini kampa traze i iskopavaju minerale)

4. ,,Svibanjski dani kulture* (odrzavaju se u svibnju svake godine s ciljem ozivljavanja

lika 1 djelo kreSevskih pjesnika).

Tablica 14: Popis javnih manifestacija Opéine KreSevo

kipa sv. Jakova Markiljskog
(lipanj)

+ Blagdan Gospe Snjezne — patron
zupe Dezevice (kolovoz)

* Blagdan Uznesenja Blazene
Djevice Marije — patron Zupe
Kresevo i Dan opcine Kresevo
(kolovoz)

* obiljezavanje blagdana sv. Nikole
(6.12.)

* obiljezavanje blagdana sv. Lucije,
zastitnice kovaca (13.12.)

* sudjelovanje u obredima
» razgledavanje svetiSta

Atrakcija Motiv/aktivnost M L*
GeoloSke manifestacije:
* Geo—kamp (predzadnji vikendu | « edukacija 3
lipnju) * dozivljavanje
* Sajam minerala, stijena, fosila, | « sudjelovanje
poludragog 1 dragog kamenja
(predzadnji vikend u listopadu)
Kulturne manifestacije:
* Obiljezavanje poklada (veljaca) * gledanje +
*  Pokladni,,Vukovi“(veljaca) * slusanje
* ,.Svibanjski dani kulture*, * sudjelovanje
Kresevo (svibanj) * dozivljavanje
*  Edukativna radionica za mlade » (Citanje poezije
(svibanj) * ozivljavanje djela kresevskih
*  Medunarodni foto i film festival pjesnika
outdoor aktivnosti .
(srpanj/kolovoz)
* Obiljezavanje dana smrti kraljice
Katarine (25.10.)
Vjerske manifestacije:
* Obiljezavanje godiSnjice posvete | ¢ dozivljavanje 3
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Sportsko — rekreativne manifestacije:

povodu Dana planeta Zemlje
(travanj)

»  Akcija ¢iS¢enja Kresevcice
(svibanj i rujan)

*  Dani kruha i zahvalnosti za
plodove zemlje (listopad)

*  bozi¢ni koncert (prosinac)

+ Docek Nove godine (prosinac)

*  Otvorenje ribolovne sezone «  sudjelovanje +
(ozujak) «  dozivljavanje
+  Otvorenje ribolova na
Vranackom potoku (travanj)
* Natjecanje u lovnom streljastvu
(svibanj)
e Promotivna utrka ,,Biciklom do
zdravlja“ (lipanj)
* planinarska transverzala
Bitovnja-Pogorelica-Vranica
(srpanyj)
»  Dbiciklisticki uspon na Lopatu
(kolovoz)
* obilazak planinarsko-
biciklisti¢kog puta Bitovnja-
Pogorelica-Vranica (rujan)
*  Nocni uspon na Lopatu (zadnji
vikend u kolovozu)
»  zatvaranje biciklistiCke sezone
(listopad)
* planinarska tura Lisin — Lisin
(listopad)
+  zatvaranje ribolovne sezone
(31.10.)
*  lovacka vecer (studeni) e hedonisticko uzivanje u hrani i pi¢u
Ostale manifestacije:
»  uskrsni koncert * sudjelovanje +
*  Akcija ¢iS¢enja okolisa u * dozivljavanje

(* znacaj atrakcije Medunarodni, Nacionalni, Regionalni, Lokalni)
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2.2.2.5. Kulturne ustanove

Na podrucju opéine djeluje nekoliko kulturnih ustanova:

* Knjizevna zaklada ,, Fra Grgo Marti¢* (zaklada bijenalno dodjeljuje knjizevne
nagrade, organizira veliki broj kulturnih manifestacija (npr. desetodnevna
knjizevno-prevoditeljska kolonija te se bavi izdavastvom).

+ KreSevska podruznica HKD , Napredak® (jedna od najaktivnijih u BiH,
organizira kulturno — umjetnicke manifestacije)

* Udruga ,, Klepsidra“ (bavi se knjizevnim izdavaStvom te organizira druge
kulturne dogadaje (npr. desetodnevna knjizevno-prevoditeljska kolonija)

Trenutno, za odrzavanje kulturnih manifestacija postoji odgovaraju¢a zgrada, dom
udruge HKD ,,Napredak® s malom i velikom dvoranom te prate¢im sadrzajima, a Prostornim
planom Opc¢ine KreSevo predvidena je izgradnja Doma kulture KreSevo koji bi bio kulturni
centar s kinom, kazaliStem, knjiznicom i ¢itaonicom, omladinskim klubom, salom za skupove,

zavi¢ajnim muzejom te prostorom za lokalne medije."”

2.2.2.6. Sportsko — rekreacijski sadrZaji i servisi

Trenutna opremljenost sportsko — rekreacijskim sadrzajima, koja je na zadovoljavajucoj
razini za lokalne potrebe, generalno gledano nije konkurentna u odnosu na okruzenje i ne moze
biti temelj turisticke ponude u smislu profiliranja destinacije s izrazitim sportsko —
rekreacijskim sadrzajima koja bi mogla privuci segment aktivnih sportasa ili pak predstavljati

destinaciju za organiziranje velikih sportskih dogadanja ili pripreme sportasa (7ablica 15).

19 Urbanisti¢ki zavod BIH-D.D. (2012): Prostorni Plan Opéine Kresevo 2008-2028. godine, Odluka o provodenju
Prostornog Plana Op¢ine Kresevo 2008-2028 godine: izmjene i dopune. Sarajevo
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Tablica 15: Sportsko — rekreacijski sadrZaji i servisi Opéine KreSevo

Resurs Motiv/aktivnost M | N R | L*
Sportsko — rekreacijski centri: * s namjenom turizma, sporta i
*  SRC Lopata ( P=28,89ha) rekreacije

* SRC Bitovnja; (Cador, P=55,97ha;
Cmiljeva kosa, P=20,52ha; Ljesa,

P=45,55ha)
»  Sportski centar Troska ( P=2,56ha)
Automotodrom: * s namjenom sporta i rekreacije

+  SRC Gajice ( P= 8,63)

Sportsko — ribolovni revir Crna Rijeka, | * s namjenom sporta i rekreacije
Fly fishing

Teniska igraliSta: * s namjenom sporta i rekreacije
*  Vrela - Ribnjak
*  Gradski stadion Polje

Torine (igraliSte na jalovinama) * dva osuSena jezera, urediti
igraliSte, 10 min od Lopate,
rimski ostaci vodovoda za
ispiranje zlata

Komari — igraliSte za mali nogomet * s namjenom sporta i rekreacije
Planinarski domovi i lovacke kucée: * s namjenom turizma, sporta i
o  Planinarski dom Lopata rekreacije

o Sumarska kuéa na Zeevu
(transverzala Bitovnja-Pogorelica-
Vranica)

o Planinarska ku¢a Zecevo

o Lovacka kuca Trebac (trenutno nije
u funkciji)

« Lovacka ku¢a MeS¢ema

« Lovacka ku¢a Hajducka luka

. Lovacka kuéa na Cubrenu

« Lovacka kuca u Ratkovi¢ima

Troska — sportska dvorana * s namjenom sporta i rekreacije

Vaganj — streliSte * s namjenom sporta i rekreacije

(* znacaj atrakcije Medunarodni, Nacionalni, Regionalni, Lokalni)

Medu navedenim sportsko — rekreacijskim sadrzajima i servisima na podrucju Opcine
Kresevo isticu se Sportsko — rekreacijski centar Lopata, Sportsko — rekreacijski centar Bitovnja
te Planinarski dom Lopata koji se mogu prenamijeniti za potrebe suvremenih turista te time
upotpuniti turisticku ponudu Op¢éine Kresevo.

Sportsko — rekreativnu ponudu na podrucju Opcéine treba, prije svega, temeljiti na
razli¢itim oblicima rekreacije u prirodi gdje se moraju koristiti prirodne komparativne prednosti
okruZenja (planinsko okruzenje, Sume, sustav biciklistickih, konjickih i pjeSackih staza) u svrhu
stvaranje atraktivne ponude namijenjene segmentima rekreativaca razli¢itih dobnih skupina te
avanturista Zeljnih nekonvencionalnih rekreacijskih sadrzaja. Posebnu pozornost trebalo bi
usmyjeriti na trziSte poslovnih korisnika te se promovirati kao destinacija za razlicite antistres

programe i teambuilding.
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2.2.2.7. TuristiCke staze, putevi, ceste

Turisticke staze 1 putovi pripadaju u turisticku infrastrukturu koja osim $to obogacuje
prostor, u pocetnoj fazi turistickog razvoja pojedine destinacije predstavlja jedan od osnovnih
privlacnih faktora za turiste. Naj¢eSc¢e su to u pocetku jednodnevni posjetitelji, no postupnim
povecanjem smjestajnih kapaciteta boravak se produzuje. Vazno je naglasiti da se ustrojstvom
i promoviranjem tematskih staza i putova, koji se najceS¢e kombiniraju s organizacijom
razli¢itih manifestacija s istom ili slichom temom, stvara inicijalna turisticka potrosnja
zahvaljuju¢i kojoj nastaju inducirani ekonomski ucinci i dolazi do povecanih ulaganja u
osnovne i komplementarne turisticko-ugostiteljske sadrzaje.

NajceS¢e organiziranje 1 opremanje takvih atrakcija ne zahtijeva pretjerano velika
ulaganja (u usporedbi s ostalom turistickom infrastrukturom i suprastrukturom). Potrebna je
dobra signalizacija 1 interpretacija prostora, osmisljavanje i1 distribucija vodica, karti, planova i
programa (u tiskanom i elektronskom obliku), kombiniranje s ostalim atrakcijama i stvaranje
specifi¢nih tematskih tura ( npr. zdravlje i hrana, edukacija i rekreacija) te interesno povezivanje
razli¢itih pruzatelja usluga na podrucju koje organizacijski pokriva pojedina turisticka trasa.

Za ukljucivanje u turisticku ponudu treba najprije raditi na onim atrakcijama koje uz
najmanje ulaganja mogu donijeti najvece ucinke u promoviranju destinacije i najprije ostvariti
inicijalnu turisticku potrosnju.

Na podrucju Opc¢ine KreSevo trenutno se nalaze dvije oznacene turisticke staze:

Planinarski put 1 Geostaze minerala i kristala Srednjebosanskog skriljavog gorja (Tablica 16).

Tablica 16: Turisticke staze, putevi, ceste

Resurs Motiv/aktivnost M | N R | L*
Planinarski put »  sportsko — rekreacijsko kretanje
(Bitovnja-Pogorelica-Vranica) * razgledavanje

» fotografiranje
*  spoznavanje
» edukacija

Geostaze  minerala i  kristala | +  sportsko — rekreacijsko kretanje
Srednjebosanskog Skriljavog gorja * razgledavanje

» fotografiranje

*  spoznavanje

* edukacija

Staze za jahanje »  sportsko — rekreacijsko jahanje

Biostaze *  promatranje ptica
* edukacija vezana za botaniku, biljni i
zivotinjski svijet, vodu i vodenice

(* znacaj atrakcije Medunarodni, Nacionalni, Regionalni, Lokalni)
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S obzirom na dosad analiziranu turisticku resursnu osnovu, a uvazavajuci prethodno
navedene prednosti turistickih staza, puteva i cesta za razvoj turizma, za podru¢je Opcine
KreSevo predlazu se sljede¢i prioriteti vezano za upotpunjavanje ponude turistickih staza,
puteva i cesta:

1. Biciklisticke staze:

+ ulaganje u dodatno oznacavanje,

* izrada mobilnih GPRS aplikacija,

* uredivanje odmorista,

* uvezivanje u Siri nacionalni i medunarodni sustav,

» organizacija biciklisti¢kih natjecanja,

» uredivanje ,,hard* biciklisti¢kih staza za planinski ili brdski biciklizam.
2. PjeSacke ,,poucne“ staze i staze za trekking i jahanje:

+ dodatno oznacavanje i trasiranje,

* organizacija i umrezavanje zainteresiranih za ,,odmoris$ne punktove®,

» stvaranje prepoznatljivih dozivljaja (npr. ,,orijentacijski trekking i izvidacke

staze u planinama*, ,edukativne staze *

, spovijesne staze od arheoloskih
nalazista pa sve do suvremenog doba“, ,hodocasnicka staza sv. Jakova
Markijskog*),

* dodatna podjela mreza staza prema zahtjevnosti svladavanja.
3. Tematske geostaze poput Geostaze minerala i kristala Srednjebosanskog Skriljavog

gorja, zatim poucne staze izvorista vode, staze Spilja i jama tj. umrezavanje svih staza

1 njihovo medusobno kombiniranje.

2.2.3. Ostali izravni i neizravni turisti¢ki resursi

U ostale izravne turisticke resurse ubrajaju se turisticko-ugostiteljski objekti, prateci
turisticki sadrzaji (sportsko — rekreacijski, trgovacki, servisni), turisticki kadrovi, turisticke
zone, turisticka organiziranost destinacije, turisticke agencije, turisticke informacije i
promidzbeni materijali, sustav turistickog informiranja (smeda signalizacija i interpretacijske
ploce), turisticka educiranost lokalnog stanovniStva 1 turisticka atraktivnost susjednih
destinacija, dok se u neizravne turisticke resurse ubrajaju ocuvani okolis, geoprometni polozaj,
prometna povezanost, komunalna infrastruktura 1 objekti druStvenog standarda, kvaliteta

prostorne organizacije, oblikovanje objekata i zelenih povrsina i sigurnost (politi¢ka stabilnost).
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U tablici 17 dan je prikaz svih ostalih izravnih i neizravnih turisti¢kih resursa Op¢ine KreSevo

s njihovim opisom.

Tablica 17: Ostali izravni i neizravni turisticki resursi

OSTALI IZRAVNI TURISTICKI
RESURSI

Turisticko-ugostiteljski objekti

Opis resursa

Na podruéju Opéine nalaze se sljedeci turisticko-ugostiteljski
objekti: Restoran Luka u DeZevicama (s kapacitetom od 10
kreveta), Restoran Banja u KreSevu (s kapacitetom od 20
kreveta), Restoran Ribnjak (s kapacitetom od 6 kreveta) Restoran
Stari ribar (s kapacitetom od 28 kreveta), Restoran Siroka ulica
i Restoran Dvije lipe kod Bana u KreSevu.

Prateéi turisticki sadrzaji (sportsko —
rekreacijski, trgovacki, servisni)

Opc¢ina KreSevo raspolaze s nekoliko sportsko — rekreativnih
centara (SRC Lopata, SRC Bitovnja, SRC Troska), Planinarskim
domom Lopata, Planinarskim domom dr. Augustin Tvrtkovi¢ (64
kreveta), Sumarskom ku¢om, nekoliko lovackih kuéa (Trebac,
Mesc¢ema, Hajducka luka), teniskim igraliStem, igraliStem za
nogomet s tribinama, sportskim dvoranama i igrali§tima za mali
nogomet.

Turisti¢ki kadrovi

Na podrucju Opc¢ine nema niti jedne srednje Skole koja bi
provodila obrazovanje za potrebe turizma. Najbliza srednja
hotelijersko-turisticka Skola nalazi se u Kiseljaku (12 km od
Kreseva). Takoder, trenutno na podrucju opéine postoje dva
certificirana turisticka vodica.

Turisti¢ka organiziranost destinacije

Destinacijska neorganiziranost jedan od najve¢ih nedostataka
turisticke ponude Op¢ine KreSevo. Trenutno ne postoji niti jedna
organizacija na nivou Opcéine KreSevo koja bi se bavila
destinacijskim menadzmentom i turizmom opcenito.

Turisti¢ke agencije

Na podruc¢ju Opcine KreSevo nema niti jedne receptivne
turistiCke agencije.

Turisticke informacije i promidzbeni
materijali

Od promidzbenih materijala isti¢e se turisticki vodi¢ Opcine
KreSevo (prvi je tiskan 2005., dok je novi u tisku i pojavit ¢e se
istovremeno sa zavrSetkom ovoga Glavnog plana). Zbog
nedefinirane turisticke ponude printani materijal ne postoji ili je
skroman. Medutim, udruge su iskoristile prednosti interneta kao
suvremenog medija 1 imaju vlastite web stranice
(http://pdbitovnja.ba, www.kresevski-citrin.com, www.3fok.ba)
kao i profile na drustvenim mreZzema putem kojim mogu
komunicirati s potencijalnim turistima i ostalim posjetiteljima.
Nadalje, nekoliko udruga izdaje letke, dok je Zavic¢ajna udruga
Kresevski citrin“ objavila brosuru i ima publikaciju ,,Geostaze*
u pdf formatu na svojoj web stranici.

Sustav turistiCkog informiranja (smeda
signalizacija i interpretacijske ploce)

Pojedini lokaliteti imaju postavljenu smedu signalizaciju i
interpretacijske ploce. Medutim, one se postavljaju nasumicno,
bez strateskog promisljanja i plana.

Turisticka educiranost

stanovniStva

lokalnog

Turisticka educiranost lokalnog stanovnistva je relativno niska.

Turisticke zone

S obzirom na analiziranu turistiCku resursnu osnovu te
koncentraciju pojedinih atrakcija na podrucju Opéine Kresevo,
mogu se izdvojiti sljedece (buduce) zone turizma:
1. Zona aktivnog odmora u prirodi (planinsko podrucje)
2. Zona kulture (Kresevo, Dezevice (vjerski turizam) i
eko - etno selo Vranci)
3. Zona lova (podrucje cijele Opcéine s ve¢ postoje¢im
lovistima)
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Turisticka atraktivnost susjednih opéina
i gradova

NEIZRAVNI TURISTICKI
RESURSI

Oc¢uvani okoli§

Susjedne op¢ine i gradovi s najvisSim stupnjem atraktivnosti su:

e Sarajevo (glavni grad BiH s bogatom kulturno — povijesnom
bastinom te urbani, kulturni, ekonomski i prometni centar
(zracna luka), udaljen od Kreseva 21 km),

e Kiseljak (glavne atrakcije su: izvor mineralne vode,
nekropole stecaka (Brdanjak...), specijalitet kiseljacke
pogacice i trgovacki centri),

e Fojnica (najznaCajnija turisticka atrakcija su ljeciliSta
Reumal i Aquareumal zahvaljujuéi kojima je Fojnica postala
srediSte zdravstvenog turizma, dok se medu ostalim
turistickim atrakcijama izdvajaju: Prokosko jezero na planini
Vranici — ledenjacko jezero na 1636 m nadmorske visine sa
katunima i kolibama, planine Vranica i Zec, SRC ,,Brusnica‘“
na Zecu (skijaska staza, dvije zicare, motel s 40 lezajeva),
Kanjon rijeke Dragace sa slapovima Kozice, Franjevacki
samostan s crkvom Duha Svetoga i muzejem, Kasteli —
ostatci franjevackog stana iz predturskog doba (uklesan u
stijenu), mjesto na vrhovima Zahora s kojeg je fra Andeo
Zvizdovi¢ krenuo susresti se s sultanom Mehmedom u
vrijeme pada Bosne) te Tekija u Vukelji¢ima),

e Kraljeva Sutjeska (glavne turisticke atrakcije su: kraljevska
utvrda Bobovac i franjevacki samostan — jedan od tri
najznacajnija bosanska samostana),

e Visoko (glavne turisticke atrakcije: Mile (krunidbeno i
grobno  mjesto  bosanskih  kraljeva za  vrijeme
srednjovjekovne Bosne), Zavi¢ajni muzej, samostan s
muzejom te ostala kulturno — povijesna i prirodna bastina),

e Konjic (glavne turisticke atrakcije su: rafting na Neretvi,
kanjoning na Rakitnici, kulturna i prirodna bastina te Titov
bunker),

e Planinarska transverzala ,.Bitovnja — Pogorelica — Vranica“
(71 km dugi planinarski put Bitovnja-Pogorelica-Vranica
utemeljen je 1964. godine. Zapocinje u KreSevu, prelazi
preko planina In¢a, Lopate, Visocice, Bitovnje, Pogorelice,
Zeca 1 Vranice te zavrSava u Fojnici (varijanta A) ili
Uskoplju-Gornjem Vakufu (varijanta B).

Opis resursa

Ocuvani okolis i divlja vegetacija je jedan od osnovnih privla¢nih
faktora Opc¢ine Kresevo.

Geoprometni poloZaj

Dobar geoprometni polozaj, blizina glavnog grada Sarajeva (21
km) i autoceste Vc (9 km od KreSeva do ukljucenja na autocestu),
ali 1 ostalih ve¢ih gradova BiH (Zenica, Mostar).

Prometna povezanost

Prometna povezanost s glavnim gradom do kojeg se moze do¢i
cestom KreSevo — Kiseljak — Sarajevo ili novoizgradenom
cestom KreSevo — Lepenica — Sarajevo vrlo je dobra. Medutim,
prometna infrastruktura unutar Op¢ine nije kvalitetna i pojedini
lokaliteti su nepristupacni, naroCito za veca vozila (autobus).

Komunalna infrastruktura i
drustvenog standarda

objekti

Komunalna infrastruktura nije na zadovoljavajucoj razini za
potrebe turizma.

Oblikovanje objekata i zelenih povrsSina

Oblikovanje objekata i zelenih povr$ina nije organizirano.

Kvaliteta prostorne organizacije

Prostorna organizacija provodi se u skladu s izradenim
Prostornim Planom Op¢ine Kresevo 2008.-2028. godine.

Sigurnost (politicka stabilnost)

Djelomicno politicki stabilna.
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3. SWOT ANALIZA

SWOT analiza je instrument za vrednovanje resursnih snaga i slabosti te utvrdivanje
vanjskih trzis$nih prilika 1 prijetnji s kojima se suoCava organizacija, a koji joj pomaze da se
usmjeri na svoje snage, minimalizira prijetnje 1 kroz kvalitetnu strategiju najbolje upotrijebi
dostupne prilike kako bi osigurala konkurentsku prednost.?’ U tom smislu izradena je SWOT
analiza turizma Opc¢ine KreSevo s ciljem da se utvrde snage Opcine KreSevo koje mogu
posluziti kao temelj buducéeg razvoja turizma, slabosti koje treba prevladati, trzisne prilike koje
treba iskoristiti te prijetnje koje predstavljaju zapreke i ugrozavaju sposobnost konkuriranja na

turistiCkom trzistu.

20 Sikavica, P. i dr.(2008): Temelji menadzmenta. Zagreb: Skolska knjiga, str. 228
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Tablica 18: SWOT analiza

Snage (S): ‘ Slabosti (W):

& =&

LR EE

Lol o o

Lol ol o o

AR

podrucje bogato kulturnom i prirodnom bastinom
jedinstven brdski krajobraz i o¢uvana priroda

posebnosti planinske klime

podrugje brojnih prirodnih izvora vode

specifiéno geolosko podrudje s brojnim jamama i spiljama
nalazista minerala ( kreSevski citrin, veseljit )

rudnici i tradicija rudarstva (oCuvani lokaliteti i spomenici
rudarstva od pretpovijesti do danasnjih dana)

prirodni potencijal za razvoj ekopoljoprivrede

svetiste i vrelo sv. Jakova Markijskog

franjevacki samostan s muzejom i knjiznicom, Kresevo
stara povijesna jezgra KreSevo (jedinstvena ambijentalna
cjelina sa stogodi$njim autenti¢nim kresevskim ku¢ama)
bedem Kresevo

eko-etno selo Vranci

ocuvani tradicionalni zanati

tradicija rukotvorstva (izrada ,,potkovanog jajeta“)
pojedinci entuzijasti zainteresirani za turisticki razvoj
podrucja (pojedinci, ustanove ili nevladine udruge
pokrenuli su niz manifestacija od medunarodnog, lokalnog
i drzavnog znalaja, radili projekte iz domene kulture,
zastite okoliSa, umjetnosti, npr. Sajam minerala, stijena,
fosila, dragog i poludragog kamenja (12 godina), Geo -
kamp (6 godina), 3fok — OUTDOOR FOTO&FILM
FESTIVAL (3 godine), Transverzala (50 godina),
Planinarsko drustvo (77 godina), Lovacko drustvo Tetrijeb
(59 godina))

u mjestu Dezevicama obnovljene i prazne kuce sa
potrebnom infrastrukturom

Strategija razvoja turizma FBiH 2008-2018.

Strategija razvoja FBiH 2010-2020.

osam nacionalnih spomenika (najviSe po stanovniku u
BiH)

Prilike (O):

autentian prirodni okolis$ koji nije unisten

trendovi na medunarodnom turistickom trzistu, povecana
potraznja za posebnim oblicima turizma (meditativni
turizam, ekoturizam, avanturisti¢ki turizam, cikloturizam, svi
oblici kulturnog turizma)blizina Sarajeva, glavnog grada
BiH (tranzitni turizam)

otvaranje pretpristupnih EU fondova

suradnja s Monteprandoneom (vjerski turizam temeljen na
zivotu sv. Jakova Markijskog)

suradnja s turistiCkim agencijama iz Republike Hrvatske
povecanje smjestajnih kapaciteta (npr. Restoran Stari ribar
pored postojecih 28 ima mogucnost opremanja jo§ jednog
kata),

ustrojavanje difuznog hotela (npr. Dezevice, eko-etno selo
Vranci)

otvaranje hostela u nekoj od starih kuca u gradskoj jezgri
KreSeva

educiranje lokalnog stanovniStva o odrzivom turizmu te
mogucnostima poduzetnic¢kih pothvata u turizmu ( razvoj
ljudskih potencijala)

zaposljavanje u turizmu i ostvarivanje dodatnog prihoda kroz
turizam

izraden 1 usvojen Glavni plan razvoja turizma Opcéine
Kresevo 2014.- 2020.

E¥F £ & £ # ##

Ll o

-F¥F &

&

Prijetnje (T):

¥

Lol o

nedovoljna valorizacija turisti¢kih potencijala
nepovezanost turistiCkih resursa/atrakcija na
podrucju Opéine Kresevo

nepostojanje tradicije organiziranog turizma u
Kresevu

nepostojanje prepoznatljivog imidza Op¢ine kao
turisti¢ke destinacije
nedovoljna  promocija
"proizvoda" Opéine
nekvalitetna 1 neprepoznatljiva ugostiteljska
ponuda

nedostatak smjestajnih kapaciteta

nepostojanje ekopoljoprivrednih proizvodaca
administrativne barijere i zakonska regulativa
(npr. kod lovnog turizma problem s uzurpacijom
lovista 1 nemogucnost iznoSenja trofeja iz
zemlje)

nedostatak financijskih sredstava

mali proratun Opéine, nedovoljan za vece
poduzetnicke poduhvate u razvoju turizma
nedostatak prostora za parkiranje

nedostatak razvojnih programa u podrucju
turizma Op¢ine KreSevo

nepostojanje turistiCkog ureda

nepostojanje receptivne turisticke agencije
nedovoljna suradnja s turistickim agencijama iz
Sire regije

nedovoljna angaziranost u planiranju razvoja
turizma

nedostatak stru¢nih turistickih kadrova

kljuénih  turistickih

komplicirana i nekonzistentna  zakonska
regulativa

nedostatak strateSkog promisljanja u pravcu
razvoja odrzivog turizma

nedovoljno kvalitetno razradeni razvojni projekti
s podrudja turizma

nekoristenje sredstava iz EU fondova

izostanak suradnje s turistiCkim agencijama iz
Sire regije

izostanak institucionalne potpore u podizanju
kvalitete ljudskih resursa u turizmu,
depopulacija i odljev obrazovanih kadrova
izostanak ulaganja u turisticki sektor

nedostatak financijskih sredstava
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4. STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA OPCINE KRESEVO DO 2020.

4.1. Vizija i strateski ciljevi

Vizija je nacrt koji prikazuje pravac kojim se namjerava i¢i u razvijanju i jatanju svoje
djelatnosti. Prema Strategiji razvoja turizma Federacije Bosne i Hercegovine, vizija turizma
FBiH za 2018. godinu je postati posebna, prijateljska, docekuje Vas otvorena srca: autohtona,
prirodna, razlicita i tako blizu*' U skladu s time, u okviru Glavnog plana razvoja turizma
Op¢ine Kresevo do 2020. razvijena je vizija razvoja turizma usmjerena prema stvaranju
prepoznatljivog, cjelogodi$njeg turizma koji je u skladu s konceptom odrzivog razvoja, a
temelji se na oCuvanom prirodnom okoliSu, povijesnom nasljedu, obicajima i tradiciji kao
glavnim snagama te na stvaranju jedinstvenih dozivljaja kao osnove za postizanje konkurentske

prednosti.

VIZIJA TURIZMA OPCINE KRESEVO DO 2020. GODINE

Op¢ina KreSevo je prepoznatljiva turisticka destinacija za aktivan odmor koja

svoju turisti¢ku ponudu temelji na o¢uvanom prirodnom okoliSu, povijesnom
nasljedu, obiCajima 1 tradiciji, a gostima pruza jedinstvene aktivnosti i

dozivljaje.

Vizija Ce se ostvariti kroz provedbu pet osnovnih strateskih ciljeva:

1. Kreirati paletu turistickih proizvoda

2. Izgraditi turisticku infrastrukturu

3. Razviti komplementrne djelatnosti

4. Educirati ljudske resurse za potrebe odrzivog
turizma

5. Povecati turisticke dolaske kroz jacanje

promotivnih aktivnosti

21 Mlinarevi¢, M., i ostali (2008): Strategija razvoja turizma Federacije Bosne i Hercegovine za period 2008.-2018.
FBiH: Federalno ministarstvo okoli$a i turizma, InZenjerski biro d.d., str.94
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4.2. Sustav turistickih proizvoda Op¢ine KreSevo

Polaze¢i od znacajki turisticke resursne osnove Opcine Kresevo, postojecih obiljezja
turisticke ponude i trendova na turistickom trzistu, definirano je Sest klju¢nih grupa proizvoda

na kojima valja graditi sustav turistickih proizvoda Op¢ine KreSevo do 2020. godine.

Slika 3: Portfolio matrica bududéih turistickih proizvoda Opdéine KreSevo

SUSTAV
TURISTICKIH
PROIZVODA

GEOTURIZAM

EKOTURIZAM

GEOTURIZAM PUSTOLOVNI I SPORTSKI
EKOTURIZAM TURIZAM
PUSTOLOVNI 1 VIERSKI TURIZAM
SPORTSKI
TURIZAM
NOSTALGICNI
TURIZAM
KULTURNI
TURIZAM
VJERSKI
TURIZAM

visoka

ULTURNI
TURKAM

Atraktivnost

NOSTALGICNI
TURIZAM

niska

niska Konkurentnost visoka

Proizvodi s visokim stupnjem konkurentnosti i atraktivnosti su geoturizam te pustolovni
1 sportski turizam, dok visoku atraktivnosti, ali neSto manju konkurentnost ima ekoturizam. U
nastavku se daje pregled svih Sest kljucnih grupa proizvoda s njihovim opisom, definiranom
zeljenom pozicijom do 2020. godine, ciljnim trziStem te popisom glavnih aktivnosti buduceg

razvoja proizvoda te unapredenja njegove prodaje i komunikacije.?

22 Za razradu aktivnosti razvoja pojedinih kljuénih turisti¢kih proizvoda Op¢ine KreSevo te unapredenja njihove
prodaje i komunikacije, izmedu ostalog, koriSteni su sljedeci strateSki dokumenti: Strategija razvoja turizma
Federacije Bosne i Hercegovine za period 2008.-2018.; Glavni plan i strategija razvoja turizma Republike
Hrvatske, Izvjestaj 9. Marketing koncepcija turistickog razvoj te Prostorni Plan Op¢ine Kresevo 2008.-2028.
godine.
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4.2.1. Geoturizam

Geoturizam kao oblik turizma podupire odrzivost 1 naglasava vaZnost geografskih
karakteristika podrucja koja se posjecuju, a koja ukljuuju cist okolis, kulturu, estetiku,
kulturno nasljede i dobrobit stanovnika. Ova vrsta putnika trazi i o¢ekuje autenti¢no iskustvo
na svojim putovanjima koje ¢e ih obogatiti i obnoviti njihovu energiju za nove poslovne
izazove®. U tom smislu moZe se re¢i da geoturizam objedinjuje sve oblike turizma koji se
temelje na prirodnoj i1 kulturnoj bastini, ukljucuje edukacijska putovanja te se fokusira na
cjelovitost.

Za formiranje atraktivne ponude geoturizma potrebne su prirodne i kulturne atrakcije
podruc¢ja poput ocuvanog okoliSa sa raznovrsnom florom i faunom, bogatog i raznolikog
geoloskog i geomorfoloskog podrucja, arheoloskih nalazista, ostataka povijesnih gradevina,
kao 1 tradicijskih obicaja, rukotvorina, plesova, igara, glazbe. Geoturisti se nastoje stopiti sa
stanovniStvom kako bi dozivjeli §to autenti¢nije iskustvo, a s druge strane Zele uzivati u lokalnoj
ponudi. Prema Studiji Travel Industry of America (2003) u kojoj je sudjelovalo 55 milijuna
Amerikanaca, izdvojene su tri grupe geoturista:

1. geo sawys ili geo osvijesteni, do 35 godina, visoko educirani i ekolosko svjesni;
2. wurban sophisticated ili urbano profilirani, imu¢ni, fokusiraju se na autenti¢na
povijesna nalaziSta, kulturne i umjetnicke manifestacije, privlace ih manje i
tradicionalne sredine, zahtijevaju visoku kvalitetu smjestaja i usluge;
3. good citizens ili dobri gradani, stariji, manje iskustveni, ali drustveno i ekoloski
svjesni. 24
Slijedom navedenog, osnovne karakteristike geoturista su:

e geoturisti su jednako zastupljeni kod oba spola, a prosjecna dob je od 35-54

godine;

e visoko su obrazovani i prosjecna godisnja primanja po kucanstvu iznose vise od

75 000 dolara;
e Zele pobjeci od vlastite dnevne rutine, Zele se opustiti i uzivati, a usput Zele

prosiriti svoja znanja,

BTravel Industry Association of America (2003); Geotourism: The New Trend In Travel. dostupno na:
http://efti.hhp.ufl.edu/wp-content%5Cuploads/Geotourism-The-New-Trend-in-Travel-2003.pdf (15.09.2014.)
24 Travel Industry Association of America (2003); Geotourism: The New Trend In Travel. dostupno na:
http://efti.hhp.ufl.edu/wp-content%SCuploads/Geotourism-The-New-Trend-in-Travel-2003.pdf (15.09.2014.)
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traze medunarodna putovanja koja su bazirana na Cistom okolisu, kulturnim i
socioloSkim znacajkama i nastoje posjecivati autenti¢na povijesna nalazista;
radije odabiru manje smjestajne objekte u vlasniStvu lokalnog stanovnistva,
uzivaju u edukativnom putovanju i Zele upoznati zivot i kulturu destinacije koje
posjecuju;

vole posje¢ivati ruralne krajeve 1 wuzivaju u svojim ,avanturistickim
putovanjima* u kojima upoznaju destinaciju pa iz tog razloga traze visoki
stupanj autonomije na svojim putovanjima;

geoturisti koriste internet i modernu tehnologiju, oni odusevljeno ¢itaju i prate o
drugim kulturama;

vrlo im je razvijena drustveno i okoliSno odgovorna svijest;

polovina geoturista ¢e koristiti kompaniju koja je ukljucena u zastitu okolisa i
vrlo ¢e vjerojatno odabrati putnicku kompaniju koja je ukljucena u zastitu
povijesnih 1 kulturnih destinacija, ¢ak i ako ¢e putovanje od tih kompanija biti
skuplje;

geoturisti dolaze do informacija koriStenjem interneta, putnickih vodica,

specijaliziranih ¢asopisa, putni¢kih agencija. 2

Specificnosti geoturizma na podrucju Opéine KreSevo

Resursnu osnovu za razvoj geoturizma Opcine KreSevo Cine sljedeci resursi i atrakcije:

geoloske karakteristike podruc¢ja s brojnim spiljama i jamama (na ovom podrucju
postoji oko dvadeset atraktivnih jama s tradicijom rudarstva od rimskog do
suvremenog doba, a takoder se moze istrazivati geoloSka povijest Zemlje);
Geostaze minerala i kristala Srednjebosanskog skriljavog gorja (tradicija traZzenja
ruda i minerala od kojih se posebno isti¢u: kreSevski citrin, kvarc zute boje,
jedinstven u Europi, zatim minerali veseljit 1 hialofan);

Manifestacija Medunarodni sajam minerala stijena, fosila, poludragog i dragog

kamenja;

25 Travel Industry Association of America (2003): Geotourism: the new trend in travel. National Geographic,
Traveler i Mamoon, A. (2011): Toward a better understanding of motivations for a geotourism experience: a self-
determination theory perspective. Western Australia: Edith Cowan University prema Geotourism Development
Plan for the Chinese Silk Road: Strategy Challenge Management Report China. dostupno na:
http://dtxtg4w60xgpw.cloudfront.net/sites/all/files/pdf/group 21 china_strategy report 0.pdf (15.09.2014.)
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manifestacija Geo — kamp (druzenje svih zaljubljenika prirode koji tijekom dva dana
imaju mogucnost sudjelovati u iskapanju minerala);

eruptivna tvorevina, planina Meorsje koju se povezuje s padom meteora;
arheoloska nalaziSta (prapovijesni i anticki period);

kulturna bastina;

tradicija, obicaji, rukotvorine (Potkovano jaje).

Uz navedenu resursnu osnovu, kao komparativna prednost za razvoj geoturizma istice se

djelovanje Zavicajne udruge ,, Kresevski citrin“.

Zeljena pozicija do 2020. godine

AR NERN

prepoznatljiva geoturisticka destinacija na nacionalnoj i medunarodnoj razini

imidz pozeljne destinacije za rekreativne i edukativne sadrzaje u prirodi

kreirana paleta inovativnih turistickih proizvoda prilagodenih geoturistima
osmisljeni proizvodi nove generacije koji omogucuju kreativno izraZzavanje i

interakciju posjetitelja s lokalnim ambijentom

Ciljno triiste

Prema WTO (2003)%¢ interesne skupine geoturista su: znanstvenici, sveopéi posjetitelji,

studenti 1 slu¢ajni posjetitelji. U tom smislu, potencijalno ciljno trziste geoturizma za Op¢inu

Kresevo ¢ine:

v

svi znanstvenici iz podrucja geologije kao 1 profesori, studenti 1 ucenici kojima je
motiv znanje i edukacija,

jednodnevni izletnici 1 obitelji s djecom (sveopci posjetitelji),

svi avanturisti koji posjeéuju ovu vrstu atrakcija, a da ne posjeduju neko veliko
znanje o geologiji (slucajni posjetitelji),

putnici u tranzitu koji se na svom putovanju do cilja vole zaustaviti kako bi iskoristili

svoje vrijeme za razgledavanje atrakcija.

26 WTO (

1993): Tourism at World Culture Heritage Sites The Site Managers Handbook pub. Madrid: WTO

prema Gorman, C.E. (2007): Landscape and Geotourism: market typologies and visitor needs. Dublin: Institute of
Technology
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Aktivnosti razvoja proizvoda

AN N N N NN

osmisliti 1 trasirati nove tematske turisticke geostaze i putove

nove 1 postojee geostaze opremiti adekvatnom turistickim signalizacijom i
interpretacijom (npr. putokazi, informacijski punktovi) te uobiCajenim prate¢im
sadrzajima (npr. odmorista, vidikovci, turisticko-ugostiteljski sadrzaji)

izraditi audio-vizualne materijale o geoloskim i geomorfoloskim obiljezja podrucja
u svrhu interpretacije okoliSa

izgraditi geokamp sa smjeStajnim objektima od prirodnih materijala i gradenim na
tradicionalan nacin

urediti ku¢u/muzej minerala

kreirati ponudu drugih komplementarnih proizvoda, poput ekoturizma i kulture.
organizirati edukativne i kreativne radionice

osposobiti turisticke vodice 1 interpretatore specijalizirane za geoturizam

educirati lokalno stanovnistvo 1 poduzetnike o odrzivom turizmu

manifestacije Geo — kamp 1 Medunarodni sajam minerala stijena, fosila,

poludragog i dragog kamenja objediniti u jednu viSednevnu manifestaciju

v prosiriti rad Zavicajne udruge ,,KreSevski citrin“ s funkcijama istrazivanja trzista,

informiranja, educiranja, povezivanja u ¢lanstva u medunarodnim udrugama

Aktivnosti unapredenja prodaje i komunikacije

v

organizirati tematska studijska putovanja za specijalizirane posrednike
(predstavnike specijaliziranih turistickih agencija za geoturizam)

organizirati struéno-znanstvene skupove s temom geologije i geomorfologije
kreirati on-line informacijsko-prodajnu platformu specijaliziranu za geoturizam
ukljucujucéi drustvene mreze 1 aplikacije za mobilne uredaje

izraditi on-line vodice s B2B sadrzajima o ponudi geoturizma u Op¢ini KreSevo za
specijalizirane posrednike i udruzenja

izraditi on-line newsletere o ponudi geoturizma

organizirati studijska putovanja za specijalizirane novinare, blogere, urednike
turisti¢kih vodica

sudjelovati na sajmovima i manifestacijama
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v’ intenzivirati odnose s javnoS¢u i oglaSavanje putem on i off-line medija (u
specijaliziranim ¢asopisima, na web stranicama, drustvenim mrezama, blogovima i

forumima)

4.2.2. EKoturizam

Ekoturizam se definira kao ,,odgovorno putovanje u prirodna podrucja uz brigu o
o¢uvanju okolisa i osiguravanju boljega Zivota lokalnoj zajednici. *’ Ekoturizam pruza
moguénost obrazovanja o okoliSu i lokalnoj kulturi kroz interpretaciju okolisa te ucenje o
okolisu 1 kulturi kraja kojega ekoturist posjecuje. Svaki turizam temeljen na prirodi u sebi nosi
neki oblik stjecanja novih znanja, no kod ekoturizma, obrazovna dimenzija, uz dobru
interpretaciju okoli$a, klju¢ni je element turisti¢kog dozivljaja. U literaturi se vrlo ¢esto koriste
izrazi “Hard” (tvrdi, ¢vrsti, strogi) ekoturizam /ekoturist i “Soft” (meki, laki, konvencionalni)
ekoturizam/ekoturist.

Upotreba pojedinog termina vezano je uz stupanj ekoturistickog dozivljaja s obzirom na
¢injenice:

e koliko su turisti strogi naspram ekoloskih principa,

e koliko su daleko spremni i¢i s obzirom na fizicke napore kako bi dozivjeli
ekoturisticko iskustvo te

e koliko je intenzivan njihov interes prema pojedinoj ekoturistickoj atrakciji.

Strogi (Hard-core) ekoturisti imaju jako izrazen interes za temeljni motiv putovanja i vrlo
su Cesto eksperti u pojedinim podrucjima, kao npr. dugogodisnji promatraci ptica, kukaca,
leptira i sl. Isto tako za njih je karakteristicno da su spremni iskusiti zivot liSen uobicajenog
civilizacijskog komfora, putovati u otezanim uvjetima (ako je potrebno i1 na duze razdoblje),
upoznavati nepoznate kulture 1 doZivjeti neuobicajena zivotna iskustva.

Konvencionalni (soft) ekoturisti ne razlikuju se puno od uobi¢ajenih turista motiviranih
prirodnim atrakcijama. Razlika je ipak $to ekoturisti Zele dozivjeti prirodne atrakcije na
poseban, posredniji nacin (uz dobru interpretaciju okoliSa i edukativne sadrzaje posredstvom
strucnih vodica ili samostalno). Vrlo Cest slucaj je da ova vrsta turista unutar svojeg uobicajenog

turistickog putovanja poduzima i jedno ili viSe kra¢ih posjeta ekoturistickim destinacijama.

27 Dostupno na: The International Ecotourism Society : http://www.ecotourism.org/ ( 3.02.2014.)
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Prema istrazivanju TripAdvisora (2012) trend “zelenog” turizma je u porastu. 71%
njihovih ispitanika odgovorilo je da planiraju putovanje u eco-friendly destinacije u sljede¢ih
Sest mjeseci. Ekoloski osvjeSteni turisti putuju ¢eS¢e od prosjecnih turista. Tijekom 2009.
godine 76% putovalo ih je barem dva puta godiSnje, a 22% putovalo je od pet do osam puta
godisnje.?® Tijekom drugog putovanja ekoturisti najées¢e odabiru dodatne aktivnosti poput
ribolova, biciklizma i trekkinga. Studija UNWTO-a iz 2011. utvrdila je pak da 10 — 15%
ekoturista pri izboru destinacije traze neSto neuobiCajeno. Takvi turisti nazvani su
»alternativnim”, “novim” turistima, a motivi po kojim se razlikuju od konvencionalnih turista
su sljedeci: boravak u nenapucenim destinacijama, boravak u netaknutoj prirodi, u¢enje o Zivotu
u divljini 1 prirodi, razgledavanje divljih zivotinja i1 biljaka, upoznavanje domicilnog
stanovni$tva i njihove kulture, osjecaj za korist koju od njihova putovanja ima lokalna zajednica

). 29

te izazov (fizicki 1 umni Nadalje, prema tom istom UNWTO istrazivanju karakteristika

,»hovih” turista je da su obrazovaniji, iskusniji, imu¢niji, s iskustvom u putovanjima, ekoloski
destinacija koje posjecuju. Ekoturisti u prosjeku trose vise od uobicajenih turista i radije biraju
rustikalnije, intimnije 1 manje objekte. Isto tako veliku pozornost daju ekoloSkoj odrzivosti
objektaitzv. ,,zelenoj gradnji” (npr. bike & bed, kuc¢e za odmor u prirodnom okruzenju, Sumske
kolibe, manji obiteljski pansioni, seljacka domacinstva, ekokampovi i objekti robinzonskog
turizma).

Najvece zadovoljstvo putovanjem za ekoturista proizlazi iz dozivljaja povezanih s
ucenjem 1 upoznavanjem kulture pri ¢emu presudnu vaznost imaju osposobljeni, educirani i
elokventni vodi¢i, dobro osmiS$ljeni i organizirani edukativni programi te sredstva za
interpretaciju okoliSa (informacijske i interpretacijske ploce, info kiosci, putokazi, upozorenja,

tiskani ili elektronski vodici, karte 1 sl.).

Specifi¢nosti ekoturistickog proizvoda Opdéine KreSevo

Konkurentske prednosti za razvoj ekoturizma na podrucju Opc¢ine KreSevo sagledavaju
se kroz sljedece specifi¢nosti prirodnih i antropogenih turistickih resursa:
v" planina Pogorelica— Bitovnja kao zasti¢eni krajolik II kategorije,

v/ spomenici prirode: Oberska $pilja, Spilja Veliki oklop, Spilja Mali Oklop,

28 CREST (2013): The Case for Responsible Travel: Trends and Statistic. Washington: Stantford University
2 Crossley and Lee, (1994), Wight, (1996) prema CREST (2013): The Case for Responsible Travel: Trends and
Statistic. Washington: Stantford University
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AN

bogatstvo flore i faune,

oc¢uvan okolis,

dobri uvjeti za ekoloski prihvatljiv uzgoj stoke i opcenito ekolosku poljoprivrednu
proizvodnju,

sacuvane ruralne sredine (eko-etno selo Vranci), tradicijski obicaji, djelatnosti i

ruralni nacin Zivota.

Zeljena pozicija do 2020.

v
v

prepoznatljiva destinacija ekoturizma na nacionalnoj i medunarodnoj razini
minimalno 200 smjestajnih jedinica u standardiziranim i certificiranim objektima

ekoturizma

Ciljano triiste

v

v

pojedinci viSe plateZzne sposobnosti u dobi od 25 — 54 godine koji putuju izvan
glavne sezone i imaju bogato putno iskustvo
visoko obrazovani ekolosko orijentirani pojedinci koji teze za aktivnim odmorom u

prirodi

Aktivnosti razvoja proizvoda

v
v
v
v
v

AN

opremiti turisti¢ku zonu ,,aktivnog odmora u prirodi* s interpretacijskim sadrzajima
osmisliti, trasirati 1 opremiti tematske turisticke staze i putove

osposobiti ekoturisticke vodice i interpretatore

umreziti ekoturisticku ponudu u §iri sustav turistickih atrakcija

poticati umrezavanje lokalnih ponudaca razli¢itih usluga kako bi se kreirao turisticki
proizvod uskladen s o¢ekivanjima posjetitelja

poticati ekolosku poljoprivrednu proizvodnju (stocarstvo, ljekovito bilje)

poticati izgradnju okoliSno odgovornog ,,zelenog* smjestaja, npr. kuée za odmor u
prirodnom okruzenju, Sumske kolibe, manje obiteljske pansione, ekokampove,
objekte robinzonskog turizma

osnovati centar za unaprjedenje ekoturizma i permakulture na prostoru Opcine

Kresevo
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v

educirati lokalno stanovnistvo i poduzetnike o odrzivom turizmu

Aktivnosti unapredenja prodaje i komunikacije

v

izraditi paletu cjelovitih itinerara prilagodenih potrebama i interesima razli¢itih
ciljanih segmenata ekoturista (npr. fotosafari, putovanja s ekoloSkim i drustveno
odgovornim sadrzajima, pustolovni programi, berba samoniklog bilja)

organizirati tematska studijska putovanja za specijalizirane posrednike
(predstavnike specijaliziranih turistickih agencija za ekoturizam)

organizirati stru¢no-znanstvene skupove s temom flore i faune, permakulture,
odrzive gradnje i ekoturizma

kreirati on-line informacijsko-prodajnu platformu specijaliziranu za ekoturizam
ukljucujuéi drustvene mreze i aplikacije za mobilne uredaje

izraditi on-line vodi¢e s B2B sadrzajima o ponudi ekoturizma u Op¢ini Kresevo za
specijalizirane posrednike 1 udruzenja

izraditi on-line newsletere o ponudi ekoturizma

organizirati studijska putovanja za specijalizirane novinare, blogere, urednike
turistickih vodica

sudjelovati na specijaliziranim sajmovima 1 manifestacijama

intenzivirati odnose s javnos¢u i oglaSavanje putem on i1 off-line medija (u
specijaliziranim ¢asopisima, na web stranicama, drustvenim mrezama, blogovima i
forumima)

intenzivirati ciljanu direktnu prodaju (npr. udruge za zastitu okoliSa)

4.2.3. Pustolovni i sportski turizam

Proizvodi pustolovnog i sportskog turizma obuhvacaju izrazito Sirok skup aktivnosti ¢ija

su zajednicka obiljezja odvijanje na otvorenom prostoru i dozivljaj uzbudenja, odnosno aktivan

odmor na otvorenom. Zadnjih nekoliko godina, evidentiran je kontinuirani rast interesa turista

za ovim oblikom odmora, prije svega zbog njihove orijentacije prema zdravom Zivotu, boravku

u prirodi i ,,odgovornim

“30 putovanjima. Dakle, kljucni elementi pustolovnih i sportskih

39 odgovornim u smislu da ne zagaduju okoli$

44



putovanja su fizi¢ka aktivnost, boravak u prirodi i interakcija s lokalnom kulturom. U tom
smislu, specifi¢ni faktori uspjeha ovih proizvoda su kvaliteta sportske infrastrukture i prate¢ih
usluga, raznolikost i oCuvanost okoliSa te autenticnost lokalne kulture zivota i kulturnih
atrakcija, dok se kao buduc¢i trend istie interes za ekstremnim aktivnostima i neuobicajenim
destinacijama, ,,kombinirana putovanja* (npr. ,,kajak i vino*) i ,,putovanja sa znacenjem* (npr.
,,planinarenje i ¢is¢enje sume*).’!

Na podrucju Op¢ine Kresevo, ljepota i ocuvanost prirode uz kulturno — povijesno nasljede
najvaznije su prednosti ponude pustolovnog i sportskog turizma, a s obzirom na resursnu
osnovu, posebno se izdvajaju sljedeci oblici:

e cikloturizam,

e lovni i ribolovni turizam,

e sportsko — rekreacijski turizam.

4.2.3.1. Cikloturizam

Suvremeni turisticki trendovi pokazuju da se tradicionalni motivi odmora sve vise
zamjenjuju s motivima 1 sadrzajima aktivnog odmora te sport i1 sportska rekreacija sve vise
utjecu na sadrzaje i kvalitetu provodenja aktivnog odmora u nekoj turistickoj destinaciji. U tom
kontekstu cikloturizam postaje jedan od najbrze rastu¢ih posebnih oblika turizma, a najvecu
stopu rasta u posljednjih par godina ima u Njemackoj i Austriji.

Cikloturizam je aktivan oblik turizma gdje turisti (potroSaci) posjecuju turisticke lokacije
vlastitim ili unajmljenim biciklom, u individualnom aranzmanu ili grupno s licenciranim
biciklickim vodi¢em. Za cikloturiste to je poseban dozivljaj otkrivanja novih podrucja i ljepota
koji bi tradicionalnim cestovnim 1 drugim transportom ostao posve nezamijecen. Prosjecan
cikloturist je srednje ili visoko obrazovan, ima viSa primanja, trosi u prosjeku 53 EUR dnevno
(ukljucujuéi smjestaj), dok izletnik cikloturist trosi 16 EUR dnevno.

U Europi je taj oblik aktivnog odmora sve traZeniji, osobito zbog globalnog trenda
isticanja brige o zdravlju i ekologiji. Podatak da 12 milijuna Europljana uziva u voznji biciklom

motivirajuca je ¢injenica za sve one koji se bave turizmom. Upravo se biciklom najbolje moze

3Grupa autora (2011): Glavni plan i strategija razvoja turizma Republike Hrvatske, IzvjeStaj 9. Marketing
koncepcija turistickog razvoja. Zagreb: Institut za turizam, dostupno na: http://iztzg.hr/UserFiles/Pdf/Izvjestaj-09-

Strategija-razvoja-turizma-RH.pdf (12.1.2015.)
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povezati rekreacija, obilazak i upoznavanje znamenitosti, povijesti i prirodnih bogatstava neke
zemlje.

Federacija Bosne 1 Hercegovine pripada manjim europskim zemljama, ali zbog svoje
geografske raznolikosti ima perspektivu postati prepoznatljiva turisticka destinacija za brdski
biciklizam. Ovaj oblik turizma je od izuzetnog znacaja za lokalne zajednice buduc¢i da
omogucuje povezivanje prirodne i kulturne bastine s gastronomskom ponudom te otvara
perspektivu za razvoj ostalih posebnih oblika turizma (pustolovnog, geoloskog, kulturnog,

ekoturizma) kroz povezivanje turisti¢kih atrakcija i objedinjavanje ponude.

Specificnosti turistickog proizvoda cikloturizma na podrucju Opéine Kresevo

Na podru¢ju Opéine KreSevo postoje preduvjeti za razvoj cikloturizma (narocito
njegovog posebnog oblika, brdskog biciklizma) budu¢i da je cijelo podru¢je Opéine okruzeno
planinama i ima prirodne predispozicije za voznju biciklom po prirodi, voznju po makadamskoj
cesti pa ¢ak 1 po mjestima gdje nema utvrdenih staza.

Opc¢ina KreSevo moze postati prepoznatljiva destinacija za cikloturizam (brdski
biciklizam) ukoliko iskoristi sve postoje¢e komparativne prednosti, izgradi kvalitetnu
proizvodnu infrastrukturu (tematskih bike parkova/podru¢ja, smjeStaja i ugostiteljstva,
markiranih ruta i staza te njihovim oznacavanjem, poduzimanjem mjera sigurnosti) i osmisli
inovativne tematske ture (npr. walking and bike tour, hiking and bike challange, izazovi
orijentacije u prostoru) kojima ¢e osigurati konkurentske prednosti i istaknuti se na trzistu

ponude.

Zeljena pozicija do 2020.godine

v' prepoznatljiva cikloturisticka destinacija brdskog biciklizma na nacionalnoj i
medunarodnoj razini

v’ izgradena 2 tematska bike parka/podruéja te 10 markiranih ruta i staza

Ciljano triiste

v" mlada dob (20 — 35), viSe zastupljeni muskarci koji uglavnom nemaju razraden plan

putovanja i zadovoljava ih jednostavniji smjestaj
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srednja 1 zrela dob (35-65), podjednako su zastupljene Zene i muskarci koji preferiraju
fizicki manje zahtjevne rute i putuju s unaprijed razradenim planom putovanja te
zahtijevaju udoban smjestaj

individualni sportasi i rekreativci te biciklisticki klubovi 1 drustva

Aktivnosti razvoja proizvoda

<\

(\

trasiranje novih brdskih biciklistickih staza

izgraditi tematske bike parkove

nove i postojece staze opremiti adekvatnom turistickim signalizacijom i interpretacijom
(npr. putokazi, informacijski punktovi) te uobicajenim prate¢im sadrzajima (npr.
odmorista, vidikovci, servisi za popravak opreme, turisticko-ugostiteljski sadrzaji)
unaprijediti i novo izgraditi smjeStajne kapacitete prema ‘bed &bike’ standardima
unaprijediti ugostiteljsku ponudu uz biciklisticke rute vode¢i racuna o preferenciji
ciljnih kupaca za autenti¢nom gastronomijom

organizirati natjecanja i manifestacije povezane s biciklizmom, rekreacijom, zdravim
zivotom i okoli$no odgovornim odmorom, narocito na medunarodnoj razini

provoditi licenciranje ciklovodica

integrirati javni prijevoz i biciklizam (npr. ,,bicikl na viak®)

poticati umrezavanje lokalnih ponudaca razli¢itih usluga kako bi se kreirao turisticki

proizvod uskladen s ocekivanjima biciklista

Aktivnosti unapredenja prodaje i komunikacije

v

izraditi biciklisticke karte 1 vodi¢ u tiskanom 1 digitalnom obliku (dostupne za GPS
uredaje)

kreirati on-line informacijsko-prodajnu platformu specijaliziranu za cikloturizam (web
portal), ukljucujuc¢i drustvene mreze i izradu aplikacija za mobilne uredaje
organizirati studijska putovanja za specijalizirane posrednike (¢lanove biciklistickih
klubova, predstavnike specijaliziranih agencija za cikloturizam )

provoditi ciljanu direktnu prodaju ( npr. biciklistickim klubovima i udruzenjima)
izrada 1 prodaja palete cjelovitih itinerera (npr. ruta, smjestaj, prijevoz opreme) i

inovativnih programa u kojima bi se ponuda cikloturizma kombinirala s ostalim
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oblicima turizma posebnih interesa (npr. kombinacija biciklizam i promatranje ptica,
fotosafari, vikend tura, putovanja s ekoloski ili drustveno korisnim sadrzajem)

v’ organizirati studijska putovanja za specijalizirane novinare, blogere, urednike
turistickih vodica

v" sudjelovati na specijaliziranim sajmovima i manifestacijama

v’ intenzivirati odnose s javno$¢u i oglasavanje putem on i off-line medija (u
specijaliziranim Casopisima, na web stranicama, drustvenim mrezama, blogovima 1

forumima)

4.2.3.2. Lovni i ribolovni turizam

Lovni i ribolovni turizam je poseban oblik turizma u kojem svoje slobodno vrijeme ljudi
koriste u lovu i ribolovu te se stoga smatraju specifiénim dijelom turisti¢ke potraznje.’? U
danasnje vrijeme lovci su na granici suprotnosti od toga da brinu o prirodnoj ravnotezi okolisa
bogatog divljaci do toga da se ipak koriste oruzjem 1 odstrjeljuju divljac. Postoje stroga pravila
ponasanja lovaca kao i zakonski i1 drugi propisi za bavljenje lovstvom. Motivacija lovaca kao
turista proizlazi iz potrebe Covjeka za osvajanjem trofeja i bijegom iz stresne svakodnevice kao
iuzivanje u dokolici i prirodi. Lovni turizam se pojavio i kao posljedica razvoja posebnih oblika
turizma na kontinentu i smatra se da je elitnog karaktera zbog cijena aranzmana i visokih
troSkova lova. Prema definiciju UNWTO 2004 (Svjetska turisticka organizacija) ,,turist” je
posijetitelj koji ostvaruje najmanje jedno noéenje u smjestajnom objektu u zemlji koju posjecuje
pa tako lovac koji odlazi u lov u minimalnom trajanju od 24 sata izvan svog mati¢nog lovista
postaje turist. Zbog elitnog karaktera lovnog turizma, lovci turisti su dobri potrosaci. Primjerice,
viSe od 50% njemackih lovaca potrosi izmedu 1 250 — 3 000 EUR po lovu. Ta cijena ukljucuje
pristojbe za lov i trofeje, putne i dodatne troskove. Veliki problemi lovstva i lovnog turizma
ocituju se u neprikladnoj ponudi smjestajnih kapaciteta, nepostojanju statistickih podataka,
manjku stru¢nog kadra zaposlenog u podru¢ju lovnog turizma, nepostojanju promotivnih
aktivnosti te neuvrStavanjem lovnog turizma u strategije razvoja kao 1 izostanku suradnje s

lovackim udrugama.>?

32 Vukonié, B., Cavlek, N. (ur.) (2001): Rjeénik turizma. Zagreb: Masmedia, str. 195
33 Kovagevié, B., Kovadevi¢, M., (2006): Lovni turizam. U: Corak, S., Mikaci¢, V. (ur.) (2006):Hrvatski turizam
plavo bijelo zeleno. Zagreb: Institut za turizam
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Potraznju za lovnim turizmom c¢ine zelje 1 motivi lovaca turista koji imaju potrebu
otputovati u inozemstvo i ostvariti poseban lovacki dozivljaj. Tako su nositelji trziSta lovnog
turizma lovci turisti koji putuju izvan svoje drzave radi stjecanja odredenih lovackih iskustava;
agencije koje zastupaju trgovce na inozemnom lovnom trziStu, a mogu se usporediti sa
putni¢kim agencijama; ustanove koje organiziraju, nude i prodaju inozemni lov te dodatni
poslovi, koji se odnose na iznajmljivanje lovacke opreme, transport trofeja, usluge prijevoza,
vodiCa, smjeStaja 1 regulatorni sustav koji ukljucuje nacionalno zakonodavstvo sa lovnim
propisima, zakonima i medunarodne regulative (CITES — Konvencija medunarodne trgovine
ugrozenim vrstama divlje faune i flore). Najveéi broj lovaca dolazi iz Spanjolske, Francuske,
Italije i Velike Britanije.>*

Kao vrlo znac¢ajna podvrsta lovnog turizma je ribolovni turizam Cije se aktivnosti odvijaju
na vodenim povrSinama na kojima turisti u skladu sa zakonskom regulativom mogu uzivati u

svojim sportsko — ribolovnim aktivnostima.>

Specifi¢nosti turistickog proizvoda lovnog i ribolovnog turizma
na podrucju Opéine KreSevo

Op¢ina Kresevo raspolaze bogatom florom i faunom, dostatnog kapaciteta i potencijala
za razvoj lovnog i ribolovnog turizma. Lovne povrSine prostiru se na otprilike 5 000 hektara
prostora, a lovni fond obuhvaca krupnu divlja¢ (divlja svinja, jelen, srneca divljac, vuk,
medvjed, lisica...) 1 sitnu divljac (zec, jarebica, prepelica...).

Na podruéju Opéine Kresevo postoje Lovacka kuéa Mes¢ema, Lovacka kuéa u Cubrenu,
Lovacka ku¢a u Ratkovi¢ima, Lovacka kuca Hajducka luka te Lovacka kuca , Trebac*
(trenutacno nije u funkciji). Posebna paznja se posvecuje uredenju smjestajnih objekata za elitni
lovni turizam 1 luksuzno uredenim smjeStajnim objektima, ali problem nastaje zbog
neiskoriStenosti ovih kapaciteta tijekom cijele godine.

Komparativna prednost za razvoj ribolovnog turizma je postojanje ribolovnog drustva
Udruge sportskih ribolovaca Kresevo, ribolovne organizacije koja je najvise ucinila u zastiti i
unaprijedenju ribljeg fonda te u apsolutnom obimu poribljavanja, ali i po prosjeku poribljavanja

po kilometru ribolovnih voda. U ribljem fondu najzastupljenija vrsta je potoCna pastrva

34 Kovadevi¢, B., Kovadevi¢, M., (2006): Lovni turizam. U: Corak, S., Mikacié, V. (ur.) (2006):Hrvatski turizam
plavo bijelo zeleno. Zagreb: Institut za turizam
35 Gei¢,S. (2011): Menadzment selektivnih oblika turizma. Split: Sveug¢ilisni studijski centar za stru¢ne studije
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(78,55%), slijedi kalifornijska pastrva (16,52%) te pes (4,93%). Vode kojima gospodari Udruga
sportskih ribolovaca KreSevo obuhvadaju:
e rijeku KreSevku, od izvorista do granice Opcine Kiseljak (Mehin potok), s pritokama
Dragusnica, Rakov¢ica i Ljuskava;
e Crnu rijeku, od izvorista do uséa s Bijelom rijekom (Sastavci), s pritokom Vojnica;
e Male i Velike vode, od izvorista do spajanja u rijeku Zeljeznicu, od Ljeskovackog
potoka do potoka Nevra, nizvodno desna obala u Op¢ini KreSevo, a lijeva obala u
Op¢ini Fojnica, u ukupnoj duzini 4 km;
¢ rijeku Lepenicu, od us¢a Crne rijeke i Bijele rijeke (Sastavci), nizvodno lijeva obala
u duzini od 400 m*®
Posebno popularna aktivnost oko koje je moguce razviti buduci proizvod ribolovnog

turizma u Opéini Kresevo je Fly-fishing revir. 3’

Zeljena pozicija do 2020.

v’ prepoznatljiva destinacija odrzivog lovnog i ribolovnog turizma

Ciljana triista

v’ pretezito muskarci srednje i zrelije Zivotne dobi (35-65), vise platezne moci

Aktivnosti razvoja proizvoda

v’ osigurati lovi$ta sa znatnim fondom divljaci

<\

profesionalno gospodariti i voditi lovni turizam

v’ opremiti loviSta prikladnim gospodarskim, tehni¢kim, smjestajnim i ugostiteljskim
objektima

v’ educirati lokalno stanovni$tvo o vrijednosti, iskoristivosti i nuznoj zastiti prirode i

lovnih destinacija te o mogucénosti uklju¢ivanja u ponudu za lovce (npr. eko-

enogastronomskih domacih proizvoda)

36 Dostupno na: kresevo. info: http://www.kresevo.info/index.php/vijesti-11/pd-bitovnja-5 (12.1.2015.)
37U fly fishing reviru dozvoljeno je musi¢arenje i to po principu ulovi, poljubi, napravi fotografiju i pusti ribu.
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v’ organizirati medunarodna lovacko-streljatka natjecanja i lovno-turisti¢ke
manifestacije namijenjene popularizaciji lovnog turizma

v’ zadtititi lovne resurse od devastiranja svih oblika, krivolova i ekoloskog zagadenja
(uloziti dodatne napore u zastiti okoliSa kako s pojedincima i domacinstvima, tako 1
sa poduzecima)

v' uvesti lovocuvarski zastitni odjel koji ¢e djelotvorno paziti na pojedina lovista

Aktivnosti unapredenje prodaje i komunikacije

v" ponuda paket aranzmana koji uklju¢uju vodi¢e, smjestaj, catering, dozvole

v’ kreirati portfelj Sire palete turistickih proizvoda povezanih s lovnim turizmom
(promatranje i1 hranjenje zivotinja, foto-safari, organizacija manifestacije obuke i
natjecanja lovackih pasa, organizacija edukativnih radionica s temama prirodnih
staniSta i biljnih 1 zivotinjskih vrsta koje nastanjuju pojedina stanista, proizvodnja
suvenira s motivima divljaci)

v’ organizirati tematska studijska putovanja za specijalizirane posrednike (predstavnike
specijaliziranih turisti¢kih agencija za lovni turizam)

v' kreirati on-line informacijsko-prodajnu platformu specijaliziranu za lovni turizam,
ukljucujuéi drustvene mreze i aplikacije za mobilne uredaje

v’ izraditi on-line vodi¢e s B2B sadrzajima o ponudi lovnog turizma u Op¢ini Kresevo
za specijalizirane posrednike i udruzenja

v’ organizirati studijska putovanja za specijalizirane novinare, blogere, urednike
turistickih vodica

v sudjelovati na specijaliziranim sajmovima i manifestacijama

v intenzivirati odnose s javno$¢u i oglasavanje putem on i off-line medija (u
specijaliziranim ¢asopisima, na web stranicama, drustvenim mrezama, blogovima i
forumima)

v’ intenzivirati ciljanu direktnu prodaju (npr. lovacke udruge, sportski savezi)
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4.2.3.3. Sportsko — rekreacijski turizam

Zbog suvremenog nacina zivota covjeka proizasle su sve vece potrebe turista za sportsko
— rekreacijskim aktivnostima. Sport u suvremenom turizmu nije natjecateljski ve¢ predstavlja
vazan sadrzaj boravka (golf, tenis, skijanje, jahanje, nogomet, odbojka...), ali 1 glavni motiv
putovanja u destinaciju poput alpinizma, planinarenja i ostalih aktivnosti.*®

Pod pojmom sportsko — rekreacijskog turizma razumijevamo oblik turizma koji je
usmjeren na zadovoljenje Covjekovih potreba za kretanjem, igrom, aktivnim odmorom i
zabavom pa se stvaranjem navike aktivna 1 svrhovita provodenja slobodnog vremena utjece na
zdravlje ljudi.*’

Vecina suvremenih turistickih kretanja ukljucuje neku sportsku aktivnost, tj. sportsku
rekreaciju, a oblik turizma u kojemu su sport i rekreacija glavni motiv putovanja i boravka
turista u destinaciji naziva se sportski turizam. Ovisno o tome kakva je ukljuCenost turista u
sportsko — rekreacijski turisti¢ki dozivljaj, fizickoj kondiciji, posebnim vjeStinama te riziku,
sportski turizam moze se podijeliti na dva osnovna oblika:

o rekreacijski ( biciklizam, tenis, plivanje, ronjenje, trekking, stari sportovi...) i

e pustolovni ( razli¢iti ekstremni i adrenalinski sportovi poput brdskog biciklizma,
moto-krosa, planinarenja, paraglajdinga, zmajarenja, letenja balonima i
aktivnosti u adrenalinskim parkovima, paintball...).

S obzirom na danas$nji nacin zivota vecine stanovnika gospodarski razvijenih zemalja,
stresa koji izazivaju svakodnevne poslovne aktivnosti, porasta stanovniStva u urbanim
sredinama te otudenosti modernog ¢ovjeka od prirode, svi oblici rekreativnih aktivnosti u
prirodi su u velikom porastu. Sve njih mozemo staviti pod zajednicki nazivnik ,,pustolovnog
turizma u prirodi“. Suvremeni trendovi na turistiCkom trziStu pokazuju snazan rast ovoga
posebnog oblika turizma. U posljednjih petnaestak godina raste oko 20 % godiSnje 1 ¢ini oko
20 % ukupnoga svjetskog turisti¢kog trzista te 25 % svih paket-aranzmana u Europi.*’

Znakovit je porast potroSackog segmenta poslovnih ljudi koji poduzimaju ovakva
putovanja, tj. snazan rast team building turistickih paketa. Ovakvi turisti¢ki proizvodi, pored

osnovnog motiva da potaknu zajedniStvo te osnaze timski rad, obvezno sadrze vrlo bitnu

38 Geié,S. (2011): Menadzment selektivnih oblika turizma. Split: Sveucilisni studijski centar za stru¢ne studije:

39 Relac, M., Bartoluci,M. (1987): Turizam i sportska rekreacija. Zagreb: Informator, str.30 prema Bartoluci, M.,
(2013): Upravljanjem razvojem turizma i poduzetniStva, turisticka politika, razvoj i poduzetniStvo u turizmu.
Zagreb: Skolska knjiga, str.200

40 United Nations Development Programme Croatia:_http://www.undp.hr/show.jsp?page=124686 ( 15.02.2014.)
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komponentu, a to su razni antistres programi kod kojih prevladavaju razlicite aktivnosti koje
pripadaju domeni pustolovnog turizma u prirodi.

Poseban pak segment ponude predstavljaju sportsko — rekreacijske usluge u turizmu:
iznajmljivanje sportskih objekata i opreme ( sportske dvorane, teniski tereni, nogometni tereni,
bicikli, konji... ), sportska edukacija (Skole tenisa, plivanja, jahanja, starih sportova...) te

sportska natjecanja i igre te pripreme sportasa.

Specificnosti pustolovnog i sportskog turizma na podrucju Opdcine KreSevo

Opc¢ina Kresevo raspolaze s nekoliko sportsko — rekreacijskih centara (SRC Lopata, SRC
Bitovnja, SRC Troska), Planinarskim domom Lopata, Sumarskom ku¢om, nekoliko lovackih
kuéa (Trebac koja trenutno nije u funkciji, Me$¢ema, Hajdu¢ka luka, Cubren, Ratkoviéi),
teniskim igraliStem, sportskim dvoranama i igraliStima za mali nogomet koji mogu zadovoljiti
potrebe turista za aktivnostima i rekreacijom. Osim centara, podru¢je Opcine je okruzeno
¢istom 1 nezagadenom prirodom §to je komparativna prednost podrucja za razvoj svih oblika
turizma temeljenog na prirodi.

S obzirom na opremljenost sportsko — rekreacijskom infrastrukturom naglasak razvoja
ovoga oblika turizma trebao bi biti stavljen prvenstveno na niz rekreacijskih sadrzaja u prirodi.
Ocuvan okolis, prirodni resursi, sustav biciklistickih i jahackih staza, mreza uredenih puteva u
Sumama te planinska atraktivnost su komparativne prednosti Opcine KreSevo na kojima se
moze graditi prepoznatljivost destinacije sportsko — rekreacijskog i pustolovnog turizma u
prirodi. U prilog navedenome ide aktivni rad Udruga (Planinsko drustvo ,, Bitovnja*, Zavicajna
udruga ,,Kresevski citrin“ i biciklisticka Udruga BBK ,,Kresevo“) koje mogu pomo¢i u
razvijanju originalnih turisti¢kih proizvoda s kojima bi se privukla odredena turisticka potraznja
te izgradeni sportsko — rekreacijski centri iskoristili za potrebe turizma i rekreacije (SRC
Lopata, Bitovnja, automotodrom Gajice, streliste Vaganj, SC Troska kao 1 plan uredenja

igraliSta u Torinama).

Zeljena pozicija do 2020. godine.

v' imidz pozeljne vikend destinacije za rekreativne sadrzaje u prirodi

v’ prepoznatljiva destinacija za team building i antistres programe
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v' destinacija koja ¢e privladiti turiste i posjetitelje Zeljne nezaboravne pustolovine u

prirodi

Ciljano triiste

v mlada dob (20— 35), podjednako su zastupljeni muskarci i Zene, nisu zahtjevni naspram
kvalitete smjestaja, cjenovno su osjetljivi, osnovni motiv im je ,adrenalinsko
uzbudenje*, mimo temeljne aktivnosti, pustolovine i rekreacije manje ih privlace ostale
atrakcije u destinaciji, informiraju se najceS¢e putem interneta i mobilnih aplikacija, za
kupnju koriste e-aplikacije

v’ zrela dob (35 —55), viSe su zastupljeni muskarci, zahtjevniji naspram kvalitete smjeStaja
1 ugostiteljske ponude, cjenovno manje osjetljivi, osnovni motiv im je odrzavanje
tjelesne kondicije, fizickog i psihickog zdravlja, ali manje fizicki zahtjevnih aktivnosti,
zainteresirani su i za ostale atrakcije u destinaciji, informiraju se putem specijaliziranih
Casopisa, interneta, a vrlo im je vazna i usmena preporuka

v’ zaposlenici u srednjem i viSem menadzmentu, traze kvalitetniji i udobniji smjestaj, nisu
cjenovno osjetljivi, ali im je jako bitan odnos vrijednosti za novac, cijene autenti¢nu i
prepoznatljivu ugostiteljsku ponudu, osnovni motiv im je bijeg od stresa i ,,punjenje
baterija®, vole visoko kvalitetnu uslugu te posjecuju i ostale atrakcije unutar destinacije,
poglavito enogastronomske te kulturne i informiraju se putem interneta, strucnih
Casopisa (iz njihove poslovne domene) te na poslovnim sajmovima i kongresima

v' &lanovi sportskih klubova i sportsko — rekreacijskih drustava

Aktivnosti razvoja proizvoda

v' osmisliti i trasirati nove trekking staze i pustolovne ture

v’ osmisliti tematske staze za zimsko — rekreativne aktivnosti (skijanje, sanjkanje,
bordanje)

v" novo izgradene i postojece staze opremiti adekvatnom turistickom signalizacijom i
interpretacijom (npr. putokazi, informacijski punktovi) te uobi¢ajenim prate¢im
sadrzajima (npr. odmorista, vidikovci, turisticko-ugostiteljski sadrzaji, kampiralista)

v’ izgraditi adrenalinski park

v’ prilagoditi prostor za paraglajding/zmajarenje/letenje balonima
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v

udruziti razli¢ite pruzatelje turistickih usluga radi stvaranja prepoznatljivih antistres

turistickih proizvoda te team building programa

Aktivnosti unapredenja proizvoda

(\

4.2.4.

organizirati razna natjecanja aktivnih sportasa i amatera

organizirati manifestacije na temu rekreacije i sporta (npr. Olimpijada starih sportova)
organizirati studijska putovanja sportskih novinara, voditelja sportsko — rekreacijskih
udruga, ¢lanova gospodarskih udruga, urednika specijaliziranih Casopisa, internet

portala, blogova i foruma s tematikom sportskog, rekreacijskog i pustolovnog turizma

izraditi paletu cjelovitih itinerara prilagodenih potrebama i interesima sportasa,
rekreativaca i pustolova

organizirati tematska studijska putovanja za specijalizirane posrednike (predstavnike
specijaliziranih turistiCkih agencija za sportski, rekreacijski i pustolovni turizam)
kreirati on-line informacijsko-prodajnu platformu specijaliziranu za sport i rekreaciju,
ukljucujuéi druStvene mreze i aplikacije za mobilne uredaje

izraditi on-line vodi¢e s B2B sadrzajima o ponudi sportsko — rekreacijskih sadrzaja u
Opc¢ini KreSevo za specijalizirane posrednike 1 udruzenja

sudjelovati na specijaliziranim sajmovima i manifestacijama

intenzivirati odnose s javnos¢u i oglaSavanje putem on i off-line medija (u
specijaliziranim Casopisima, na web stranicama, druStvenim mrezama, blogovima i

forumima)

Nostalgi¢ni turizam

Nostalgicnom turizmu se jo$S uvijek ne pridaje dovoljno vaznosti unato¢ globalnoj

migraciji stanovniStva 1 ekonomskom utjecaju koji ovaj turizam ima na lokalnu ekonomiju.

Sam efekt nostalgi¢nog turizma se moze izmjeriti kolicinom novca kojeg emigranti donose i

trose u svojoj domovini. Nostalgi¢ni turizam je posebno vazan u drzavama u kojima emigranti

odrzavaju jake obiteljske i rodbinske veze te sudjeluju u slavljenju katolickih blagdana i drugih

manifestacija koje su karakteristi¢ne za domovinu. Pripadnici dijaspore se kontinuirano vracaju

1 posjecuju mjesta svog porijekla kako bi se ponovo upoznali s kulturnom bastinom i obnovili
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ili ojacali svoje rodbinske veze.*! U nostalgi¢na putovanja se takoder mogu ubrojiti ljudi iz

urbanih sredina koji se nostalgi¢no vrac¢aju u ruralne krajeve.

Specificnosti proizvoda nostalgic¢nog turizma na podrucju Opcine KreSevo

ocuvana tradicija i njegovanje obiteljske atmosfere
bogata kulturna bastina
netaknuta priroda i ruralni nacin Zivota koji ,,vra¢a* u proslost

dogadaji, obicaji, manifestacije i vjerski blagdani

NN

tradicionalna kuhinja

Zeljena pozicija do 2020.godine

v prepoznatljiva turistiCka destinacija za dijasporu Federacije Bosne i Hercegovina

Ciljano triiste

v vise od 800,000 emigranta koji Zive u zemljama Europe (Njemacka, Svedska, Norveska,
Italija, Austrija, Hrvatska, Srbija, Svicarska itd.)
v' vise od 500 000 emigranta u Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama i Kanadi (prema

medunarodnoj procjeni iz 2009. godine)*?

Aktivnosti razvoja proizvoda, unapredenja prodaje i komunikacije

intenzivirati povezivanje znanstvenika i poznatih osoba iz dijaspore
izgraditi pozitivne slike destinacije na temelju djela poznatih osoba iz dijaspore;

intenzivirati povezivanje s migrantskim zajednicama i udruZzenjima

AR NEENEEN

pojacati aktivnosti povezivanja s dijasporom putem interneta i drustvenih mreza

4 Morales, R.G.R., et. al. (2009): The Impact of Nostalgia Tourism and Family Remittances in the Development
of a Rural Oaxacan Community., dostupno na:
http://www.google.hr/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&ved=0CCIQFj A A &url=http%3 A%2F%
2Festudiosdeldesarrollo.net%2Frevista%2Fsave (22.09.2014.)

“Interni dokument Sektora za iseljenistvo MHRR-a prema Pozzi A. (2011.): Razvojni potencijal BIH dijaspore,
dostupno na:

http://www.mhrr.gov.ba/iseljenistvo/istrazivanja/default.aspx?id=1810&langTag=bs-BA (18.09.2014.)
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v’ organizirati studijske posjete emigranata i djece emigranata ( npr. ucenicka i studentska
putovanja)

v’ Kkreirati cjeloviti turisti¢ki proizvod uskladen s potrebama i interesima nostalgi¢nih
turista

v’ organizirati ozivljavanje ,,nostalgi¢nih“ obi¢aja i manifestacija

4.2.5. Kulturni turizam

Kulturni turizam obuhvaéa putovanje ljudi izvan mjesta njihova stalnog boravka u
cijelosti ili djelomi¢no motivirano upoznavanjem materijalne (muzeji, galerije, kazalista,
koncerti, spomenici i povijesni lokaliteti) i nematerijalne (obic¢aji, tradicije, obrti, vjesStine)
kulture odredenog lokaliteta, regije i zemlje. Suvremeni kulturni turizam objedinjuje
edukativne elemente i zabavno iskustvo $to proizlazi iz sjedinjavanja umjetnosti s prirodnom i
drustvenom bastinom. Sve popularniji oblik kulturnog turizma postaje kreativni turizam koji
se izdvaja u posebnu trziSnu niSu i omogucuje turistima da razvijaju svoj kreativni potencijal,
priblizavaju¢i se lokalnom stanovniStvu aktivnim sudjelovanjem u radionicama i obrazovnim
iskustvima.*?

Kulturni turizam sa svim svojim posebnim oblicima je u medunarodnom kontekstu jedna
od vrsta turizma s najve¢om stopom rasta na trziStu potraznje (prema raspolozivim podacima
oko 40% medunarodnih odmori$nih putovanja sadrzi izrazitu kulturnu komponentu). Narocito
je brza stopa rasta kreativnog turizma Sto pokazuje interes ,,novoga turista® za ucenjem,
spoznavanjem lokalne kulture i obicaja, ukljucenosti u dozivljaj destinacije u kojoj boravi.

Kulturni turizam u ruralnom prostoru temelji se u pravilu na brojnim spomenicima
kulture, tradicijskim obiljezjima poput arhitekture, tradicionalnih zanata i obrta, galerijama,
muzejima, raznovrsnoj i bogatoj ponudi lokalnih specijaliteta hrane i pi¢a te iznimnoj kulturno
— povijesnoj raznolikosti 1 kulturnim manifestacijama. U ponudu kulturnog turizma moguce je,
izmedu ostalog, ukljuciti pojavne oblike kulture svakodnevnog zivljenja, odnosno kulturu
zivota 1 rada odredenog podrucja, a koja obuhvaca folklor, rukotvorstvo, tradicijsko gradenje i
uredenje vrtova, tradicijske obrte, gastronomiju, suvremenu proizvodnju i ostale pojavne oblike

kulture svakodnevnog zivljenja.

# Jelingi¢, D. A. (2009): Abeceda kulturnog turizma. Zagreb: Meandarmedia, str.72.
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U pravilu, kulturni turisti su natprosje¢na obrazovanja i primanja, srednje i starije Zivotne
dobi te iskusni putnici koji posjecuju veliki broj kulturnih atrakcija tijekom putovanja. Medu
privlacne elemente kulturne ponude ubrajamo obilazak kulturnih znamenitosti, sudjelovanje na
kulturnim manifestacijama, susret i1 sudjelovanje s lokalnim puckim obicCajima, puckim
stvaralastvom i1 puckim igrama (npr. skakanje preko konopa). Takoder, atraktivan element
ponude kulturnog turizam c¢ine etnosela sa svojim etnozbirkama.

Ruralni dio Federacije Bosne 1 Hercegovine, unutar kojeg se nalazi i Op¢ina Kresevo,
jos uvijek je u turistickom smislu neotkriveno podrucje s velikim potencijalom za razvoj

kulturnog turizma, prvenstveno zbog svoje bogate proslosti 1 kulturnog nasljeda.

Specificnosti proizvoda kulturnog turizma Opcine KreSevo

Suvremeno turisticko trziSte tezi za autentiénim prvorazrednim kulturnim iskustvom §to
otvara niz moguénosti turisticki nerazvijenim ruralnim podruc¢jima bogate kulturno — povijesne
bastine da angaZiranjem svojih resursa postanu podrucja od turistickog interesa i time doprinesu
poboljsanju regionalne ekonomije i konkurentnosti.

Medutim, pod utjecajem suvremenih trendova motiv pukog promatranja i razgledavanja
kulturnih turistickih proizvoda pretvara se u teznju za novim dozivljajima, uzivanjem i aktivnim
uklju¢ivanjem u kulturne dogadanje, kreativne radionice, susret i sudjelovanje s lokalnim
puckim obic¢ajima, puckim stvaralastvom 1 puckim igrama (sightseeing turns to lifeseeing).
Navedeno namece potrebu za razvojem dodatne dimenzije kulturno — turistickog proizvoda
Op¢ine Kresevo koja ¢e doprinijeti jacanju konkurentske pozicije kulturnog turizma Op¢ine na
lokalnoj 1 nacionalnoj razini. U tom smislu nove kulturne turisticke proizvode koji su u skladu
s suvremenim trendovima 1 zahtjevima potroSaca treba stvoriti oko sljedec¢ih atrakcija:

v' Franjevackog samostana sv. Katarine iz 1853. koji je sagraden na ruSevinama starog
samostana iz 16. st. 1 posjeduje vrijednu muzejsku zbirku (bogatu knjiznicu s rijetkim
rukopisima, umjetnicku zbirku slika talijanskih majstora od 16. —18. st., iznimno
vrijedan arhiv s oko 1200 turskih dokumenata i drugom vrlo vrijednom arhivskom
gradom, medu kojom je 1 ostavstina nekoliko desetaka ovdasnjih franjevaca),

v’ povijesnog gradskog podrucdja u Kresevu,

v’ eko-etno selo Vranci (selo srednjovjekovnih rudara i kovaca),

v’ tradicijskih obi¢aja povezanih uz tematiku izrade predmeta tradicionalnim kovanjem
(npr. scensko ozivljavanje potkivanja jajeta uz ugradnju narodne predaje o tome kako

su momci dokazivali da su naucili zanat kad uspiju potkovati jaje, koje bi stavljali u
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prozor, ,na izlog®, i time davali do znanja da su spremni za Zenidbu i izdrzavanje
obitelji),

v’ scenskog ozivljavanja legendi iz kresevskog kraja,

v ozivljavanja lika i djela kreSevskih pjesnika: fra Grgo Marti¢, Pavlo Senji¢ Tvrtkovic,
Ferdinand Tucakovic,

v"desetodnevne knjizevno-prevoditeljske kolonije (jedina takva u BiH koju organizira KZ
»Fra Grgo Marti¢*“ 1 Udruga ,,Klepsidra®),

v' rada Knjizevne zaklade ,,Fra Grgo Marti¢* (npr. organizacija knjizevnih veceri,
poetskih recitala, znanstvenih skupova, regionalnih susreta bibliotekara i dr.),

v’ kulturno — umjetnickih manifestacija koje organizira kreSevska podruznica HKD
,Napredak®, jedna od (sluzbeno) najaktivnijih u BiH,

v ta'te (bosanskog zvona) u Vrancima (Tijekom osmanlijske vladavine ovim podru¢jem
samo su dvije crkve u BiH (Podmilac¢je i Vares) mogle koristiti zvona. Zamjena za
zvona bile su ta'te (dvije ploce u koje se naizmjeni¢no ,,.kuca* metalnim ¢eki¢ima, a daju
skladan zvuk (u terci), nalik zvuku zvona. Vranacke ta'te jedine su sacuvane u BiH i jo§

su u svakodnevnoj uporabi.).

Zeljena pozicija do 2020. godine

v’ Kkreirana paleta inovativnih kulturno turisti¢kih proizvoda
v' osmisljeni proizvodi nove generacije koji omogucéuju kreativno izrazavanje i interakciju
posjetitelja s lokalnim ambijentom

v’ revitalizirani i opremljeni pojedina¢ni objekti bastine

Ciljano triiste

v mladi i mladi parovi (20-35), obitelji s djecom, zrela dob (50-65), tre¢a dob (65+);
v’ ljubitelji umjetnosti i kreativnosti, zainteresirani za scensku umjetnost, glazbu i

fotografiju
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Aktivnosti razvoja proizvoda

v

poticati primjenu minimalne razine turistifikacije kulturnih objekata (npr. radno vrijeme
prilagodeno turistima, info ploCe pokraj glavnih atrakcija, osnovna interpretacija na
svjetskim jezicima)

poticati razvoj novih dogadanja s potencijalom za gradnju imidza destinacije

kreirati portfelj turisti¢kih dogadanja (manifestacija) od nacionalne, regionalne i lokalne
vaznosti povezanih s lokalnom kulturom te ih relativno ravnomjerno vremenski i
prostorno rasporediti

uvezati dogadanja s drugim kompatibilnim proizvodima u svrhu produljivanja boravaka
1 maksimiziranja u¢inaka dogadanja

poticati razvoj kulturnih tematskih cesta i putova (npr. trekking staza Putevi stecaka)
stvoriti portfelj visoko atraktivnih proizvoda kulture zivota i rada (npr. kreativne
radionice na temu izrade kresevskog potkovanog jajeta)

adaptirati (izgraditi) neku od tradicionalnih kresevskih kuc¢a s ponudom smjestaja u
rustikalnom okruzenju

izgraditi difuzni hotel u KreSevu i u Vrancima

Aktivnosti unapredenja prodaje i komunikacije

v

(\

organizirati tematska studijska putovanja za specijalizirane posrednike (predstavnike
specijaliziranih turisti¢kih agencija za kulturni turizam)

organizirati stru¢no - znanstvene skupove na temu kulture i kulturne bastine
organizirati knjizevne veceri

organizirati studijska putovanja za specijalizirane novinare, blogere, urednike
turistickih vodica

intenzivirati odnose s javnoséu i oglaSavanje putem on i off-line medija (u
specijaliziranim Casopisima, na web stranicama, druStvenim mrezama, blogovima i
forumima)

intenzivirati ciljanu direktnu prodaju (npr. udruzenja knjizevnika, umjetnika,

povjesnicara)
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4.2.6. Vjerski turizam

Vjerski turizam je duboko ukorijenjen u povijesti CovjeCanstva kao i u povijesti turizma.
Tako prema Ruzi¢u*, vjerski turizam obuhvaéa putovanja u vjerska svetista i sudjelovanje u
vjerskim obredima, od lokalnih svetiSta i obreda pa sve do medunarodnih. Glavni motivi
putovanja su vjera, kultura i umjetnost.

Osnovu vezu izmedu turizma 1 religije ¢ine brojni sakralni objekti 1 sadrzaji koji kao
predmet turistickog interesa ¢ine resursnu 1 atrakcijsku osnovu vjerskog turizma, a pojavljuju
se u dvojakoj funkciji, odnosno kao objekti u kojima turisti/vjernici zadovoljavaju svoje
religijske potrebe i kao objekti vece ili manje kulturne, povijesne ili umjetnicke vrijednosti u
kojima se turistima vjernicima i turistima koji to nisu pruza moguénost uzivanja u umjetnickim
vrijednostima sakralnih objekata. Prema Geicu (2002)* vjerski turizam pojavljuje se u tri
osnovna oblika:

1. hodocas¢a, odnosno grupne ili individualne posjete vjerskim svetistima,
2. masovna okupljanja u povodu znacajnih religijskih datuma i obljetnica,
3. obilasci i posjeti znacajnim religijskim mjestima i objektima u okviru organiziranog

turistickog putovanja bez obzira na vrijeme posjeta.

Specificnosti proizvoda vjerskog turizma Opdéine KreSevo

Konkurentske prednosti ovoga oblika turizma na podrucju Op¢ine KreSevo sagledavaju
se kroz sljedece resurse:

v lik i djelo sv. Jakova Markijskog: (Mjesto Dezevice u Opéini KreSevo poznato je po
boravku sv. Jakova Markijskog koji je u 15. stolje¢u Zivio u S$pilji, nedaleko od
Dezevica. Vjeruje se da je voda u Spilji ljekovita (/jekovita voda sv. Jakova Markijskog),
te je danas cijeli taj prostor ureden i obnovljen za sluZenje misa svake mlade nedjelje
od proljeca do jeseni, a sv. Jakov Markijski je proglaSen pomo¢nim zastitnikom zupe),

v’ svetiste Majke BoZje ,,Pod Spiliama* u Kresevu,

v’ svetiSte Pod Jastrebinama, Vranacka Rijeka,

v' Franjevacki samostan u Kresevu s muzejom i knjiznicom.

4 Ruzi¢, P.(2009): Ruralni turizam. Pula: Institut za poljoprivredu i turizam Pore¢
45 Gei¢,S. (2002): Turizam i kulturno — civilizacijsko naslijede. Split: Veleuciliste u Splitu, str. 45.
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Zeljena pozicija do 2020.

v’ prepoznatljiva destinacija vjerskog turizma sa svim prate¢im sadrZajima koji obogacuju
turisticku ponudu (smjestajni i ugostiteljski objekti, bogata kulturna i gastronomska

ponuda)

Ciljano triiste

v' katoli¢ka mladez

v’ Kkatolici svih dobnih skupina

Aktivnosti razvoja proizvoda

v’ poticati scensko oZivljavanje ,,Legende o sv. Jakovu Markijskom*
v’ izgraditi difuzni hotel u DeZevicama za potrebe smjestaja turista/vjernika
v’ kreirati hodoc¢asni¢ku stazu s postajama o zivotu sv. Jakova uz popratne interpretacijske

ploce i duhovne poruke (npr. Put sv. Jakova Markijskog)

Aktivnosti unapredenja prodaje i komunikacije

v' izraditi paletu cjelovitih itinerara prilagodenih potrebama i interesima turista/vjernika
(kombinacija misa na mladu nedjelju s drugim kompatibilnim proizvodima, npr.
mogucnoscu molitve 1 meditacije u tiSini u prirodi)

v’ intenzivirati suradnju Dezevica sa Monteprandoneom, rodnim gradom svetog Jakova
Markijskog

v' izraditi promotivne materijale (npr. brosure) na temu sv. Jakova Markijskog koji ¢e biti
dostupni u Medugorju i ostalim svetiStima na podrucju BiH i susjednim zemljama

v’ intenzivirati promotivne aktivnosti i usmjeriti ih prema katoli¢kim zupama i katolickim
udrugama na podru¢ju BiH, susjednim zemljama i talijanskom gradu Monteprandone

v’ intenzivirati oglasavanje u vjerskim ¢asopisima i na druStvenim mrezama
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5. AKCIJSKI PLAN

STRATESKI CILJ 1: KREIRATI PALETU TURISTICKIH PROIZVODA

fosila, poludragog i
dragog kamenja

manifestaciju

u sklopu manifestacije organizirati edukativne i
kreativne radionice na temu geologije
organizirati aktivnosti na Geostazi minerala i

kristala Srednjebosanskog Skriljavog gorja
prilagodene za razli¢ite segmente potrosaca
(predskolske grupe, ucenicke grupe, studente
geologije, obitelji s djecom, avanturiste srednje
1 zrele dob) npr. traZenje ruda i minerala

Mjera Opis mjere Nositelj/i 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020.
aktivnosti

1.1. Kreirati paletu prosiriti rad Zavicajne udruge ,,KreSevski DMK /turisticki

turisti¢kih proizvoda citrin® s funkcijama istraZivanja trzista, ured, Opéina

geoturizma vezanih informiranja, educiranja, povezivanja u ¢lanstva | Kregevo

uz manifestaciju Geo u medunarodnim udrugama ZaviCajna

— kamp i manifestacije Geo — kamp i Medunarodni zadruga

Medunarodni sajam sajam mineralg stije'na', f‘o'sila', poludragog i _Kresevski

minerala stijena, dragog kamenja objediniti u jednu viSednevnu e
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STRATESKI CILJ 1: KREIRATI PALETU TURISTICKIH PROIZVODA

Mijera Opis mjere Nositelj/i 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020.
aktivnosti

1.2. Kreirati paletu poticati ekolosku poljoprivrednu proizvodnju | DMK/turisticki
proizvoda (stocarstvo, ljekovito bilje) ured, Op¢ina
prilagodenih poti.cvgti' umrezavanje . lokalnih ponyq%ég Kresevo
potrebama i razl.1c1t1h usluga kakcg b.1 se“krelrao. tu.rls‘Flckl
. . e proizvod uskladen s oCekivanjima posjetitelja
1r.1t.ere.s1ma razlicitih u suradnji s razli¢itim dionicima s podrucja
c11Jan1h segmenata Opcine poticati osmisljavanje i organiziranje
ekoturista jedinstvenih i originalnih proizvoda i

dogadanja, npr. fotosafari putovanja s

ekoloskim i drustveno odgovornim sadriajima,

pustolovni programi, berba samoniklog bilja
1.3. Kreirati paletu poticati umrezavanje lokalnih  ponudaca | DMK/turisticki
cjelovitih itinerera razli¢itih usluga kako bi se kreirao turisticki | ured, Opéina
(npr. ruta, smjestaj, proizvod uskladen s ocekivanjima biciklista Kresevo

prijevoz opreme) i
inovativnih programa
u kojima bi se
ponuda cikloturizma
kombinirala s ostalim
oblicima turizma
posebnih interesa

unaprijediti ugostiteljsku ponudu uz
biciklisticke rute vode¢i racuna o preferenciji
ciljnih kupaca za autenti¢nom gastronomijom
organizirati natjecanja i manifestacije povezane
s biciklizmom, rekreacijom, zdravim Zivotom i
okolisno odgovornim odmorom, narocito na
medunarodnoj razini

osmisliti zanimljive turisticke aranzmane npr.
kombinacija biciklizam i promatranje ptica,
fotosafari, vikend ture, putovanja s ekoloski ili
drustveno korisnim sadriajem
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STRATESKI CILJ 1: KREIRATI PALETU TURISTICKIH PROIZVODA

Mjera Opis mjere Nositelj/i 2014. 2015. 2016. 2017. 2018. 2019. 2020.
aktivnosti
1.4. Kreirati portfelj organizirati medunarodna lovacko-streljacka DMK /turisticki
Sire palete turistickih natjecanja i lovno-turisticke manifestacije ured, Op¢ina
proizvoda povezanih namijenjene popularizaciji lovnog turizma Kresevo,

s lovnim turizmom

osmisliti paket aranzmane koji ukljucuju
vodice, smjestaj, catering, dozvole

osmisliti dodatne turisticke proizvode kojima bi
se proSirila ponuda lovnog turizma, npr.
promatranje i hranjenje Zivotinja, foto-safari,
organizacija manifestacije obuke i natjecanja
lovackih  pasa, organizacija edukativnih
radionica sa temama prirodnih stanista i
biljnih i Zivotinjskih vrsta koje nastanjuju
pojedina staniSta, proizvodnja suvenira s
motivima divljaci

lovacka udruga
»letrijeb®

1.5. Kreirati paletu
cjelovitih itinerara
prilagodenih
potrebama i
interesima sportasa,
rekreativaca i
pustolova

udruziti razlicite pruzatelje turistickih usluga
radi stvaranja prepoznatljivih anti stres
turistickih proizvoda te team building programa
organizirati razna natjecanja aktivnih sportasa i
amatera

organizirati manifestacije na temu rekreacije i
sporta, npr. olimpijada starih sportova

DMK /turisticki
ured, Opéina
Kresevo
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STRATESKI CILJ 1: KREIRATI PALETU TURISTICKIH PROIZVODA

kojima bi se scenski ozivjelo selo
srednjovjekovnih rudara i kovaca

urediti eko-etno selo Vranci kao muzej na
otvorenom

Mjera Opis mjere Nositelj/i 2014. 2015. 2016. 2017. 2018. 2019. 2020.
aktivnosti

1.6. Kreirati portfelj poticati razvoj novih dogadanja povezanih s | DMK/turistic¢ki
turistickih dogadanja lokalnom kulturom koji bi doprinijeli izgradnji | yred, Opéina
(manifestacija) od imidza destinacije Kresevo
nacionalne, regionalne povezati dogadanja s drugim kompatibilnim
1 lokalne vaznosti proizvodima u svrhu produljivanja boravaka i
povezanih s lokalnom maksimiziranja uc¢inaka dogadanja
kulturom te ih ozivljavanja lika i1 djela kreSevskih pjesnika:
relativno ravnomjerno fra Grgo Marti¢, Pavlo Senji¢ Tvrtkovié,
vremenski i prostorno Ferdinand Tucakovi¢ kroz npr. organiziranje
rasporediti knjizevnih veceri
1.7. Stvoriti portfelj osmisliti kreativne radionice na temu izrade | DMK/turisticki
visoko atraktivnih kreSevskog potkovanog jajeta ured, Op¢ina
proizvoda kulture scensko oZivljavanje potkivanja jajeta Uz | giesevo
Zivota i rada ugradnju narodne predaje o tome kako su

momci dokazivali da su naucili zanat kad

uspiju potkovati jaje, koje bi stavljali u prozor,

»ha izlog“, i time davali do znanja da su

spremni za Zenidbu i izdrzavanje obitelji
1.8. Kreirati turisticku u suradnji s razli¢itim dionicima s podrucja DMK /turisticki
ponudu vezanu uz eko- Op¢ine poticati osmiSljavanje i organiziranje | yred, Opéina
etno selo Vranci jedinstvenih i originalnih manifestacija Kresevo
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STRATESKI CILJ 1: KREIRATI PALETU TURISTICKIH PROIZVODA

turisticki proizvod
uskladen s potrebama i
interesima nostalgi¢nih
turista

djela poznatih osoba iz dijaspore;
organizirati ozivljavanje ,nostalgi¢nih*
obic¢aja i manifestacija

ured, Opcina
Kresevo

Mijera Opis mjere Nositelj/i 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020.

aktivnosti

1.9. Kreirati paletu poticati scensko ozivljavanje ,,Legende o sv. DMK /turisticki

cjelovitih itinerara Jakovu Markijskom™ ured, Op¢ina

prilagodenih kombinacija misa na mladu nedjelju s drugim | KreSevo

potrebama i interesima kompatibilnim proizvodima, npr.

turista/vjernika mogucnoséu molitve i meditacije u tisini u

prirodi
1.10. Kreirati cjeloviti izgraditi pozitivne slike destinacije na temelju | DMK/turisti¢ki
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STRATESKI CILJ 2: IZGRADITI TURISTICKU INFRASTRUKTURU

Mjera Opis mjere Nositelj/i 2014. 2015. 2016. 2017. 2018. 2019. 2020.
aktivnosti
2.1. Izgradnja difuznog | FAZA 1. DMK /turistic¢ki

hotela u DeZevicama

v okupiti zainteresirane vlasnike kuca s
osnovnim uvjetima za smjestaj, ugostitelje i
poduzetnike

v’ pravno zaokruZiti organizacijsku cjelinu te s
vlasnicima potpisati sporazume o ukljucivanju
u hotel

v' napraviti procjenu potrebnih ulaganja u
objekte i infrastrukturu

ured, Opcina
Kresevo, vanjski
konzultanti

FAZA 2.

v" okupiti tim stru¢njaka za izradu projekata
v’ izraditi projekt difuznog hotela

v' pripremiti projektnu dokumentaciju

v

DMK /turisticki
ured, Opcina
Kresevo, vanjski

konzultanti
prijaviti projekt na neki od natjecaja
FAZA 3. DMK /turisticki
v’ izraditi standarde, kategorizirati i oznaditi ured, Op¢ina
objekte Kresevo, vanjski

v’ uspostaviti sredi$nji sustav rezervacije

v' izraditi program cjelogodi$nje ponude

v’ promovirati hotel na specijaliziranim
sajmovima, ¢asopisima i internet stranicama

konzultanti
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STRATESKI CILJ 2: IZGRADITI TURISTICKU INFRASTRUKTURU

Mijera Opis mjere Nositelj/i 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020.
aktivnosti
2.2. Izgradnja difuznog | FAZA 1. DMK /turistic¢ki
hotela u Vrancima v" okupiti zainteresirane vlasnike kuca s ured, Opcina
osnovnim uvjetima za smjestaj, ugostitelje i Kresevo, vanjski
poduzetnike konzultanti

v’ pravno zaokruZiti organizacijsku cjelinu te s
vlasnicima potpisati sporazume o ukljucivanju
u hotel

v' napraviti procjenu potrebnih ulaganja u
objekte i infrastrukturu

FAZA 2.

v" okupiti tim stru¢njaka za izradu projekata

v’ izraditi projekt difuznog hotela

v' pripremiti projektnu dokumentaciju

v’ prijaviti projekt na neki od natje¢aja

FAZA 3.

v' izraditi standarde, kategorizirati i oznagiti
objekte

v’ uspostaviti sredi$nji sustav rezervacije

v' izraditi program cjelogodi$nje ponude

v/ promovirati hotel na specijaliziranim
sajmovima, ¢asopisima i internet stranicama
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STRATESKI CILJ 2: IZGRADITI TURISTICKU INFRASTRUKTURU

tradicionalnim
kuc¢ama

hotela u KreSevu u

starim

v' okupiti zainteresirane vlasnike tradicionalnih
starih kuca, ugostitelje 1 poduzetnike

v pravno zaokruziti organizacijsku cjelinu te s
vlasnicima potpisati sporazume o ukljucivanju
u hotel

v' napraviti procjenu potrebnih ulaganja u
objekte i infrastrukturu

FAZA 2.

v" okupiti tim stru¢njaka za izradu projekata
v' izraditi projekt difuznog hotela

v’ pripremiti projektnu dokumentaciju

V' prijaviti projekt na neki od natje¢aja

FAZA 3.

v’ izraditi standarde, kategorizirati i oznaditi
objekte

v uspostaviti srediSnji sustav rezervacije

v' izraditi program cjelogodi$nje ponude

v’ promovirati hotel na specijaliziranim
sajmovima, ¢asopisima i internet stranicama

ured, Opcina
Kresevo, vanjski
konzultanti

Mjera Opis mjere Nositelj/i 2014. 2015. 2016. 2017. 2018. 2019. 2020.
aktivnosti
2.3. Izgradnja difuznog | FAZA 1. DMK /turistic¢ki
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STRATESKI CILJ 2: IZGRADITI TURISTICKU INFRASTRUKTURU

objektima od prirodnih
materijala i gradenim
na tradicionalan nacin

v

v
v
v

napraviti procjenu potrebnih ulaganja u
objekte i infrastrukturu

izraditi projekt geokampa

pripremiti projektnu dokumentaciju
prijaviti projekt na neki od natjecaja

FAZA 2.

v

ANENEN

<\

provesti projekt

uspostaviti sredi$nji sustav rezervacije
izraditi program cjelogodiS$nje ponude
promovirati geokamp na specijaliziranim
sajmovima, ¢asopisima i internet stranicama
povezati geokamp s geostazama

Kresevo, vanjski
konzultanti

Mjera Opis mjere Nositelj/i 2014. 2015. 2016. 2017. 2018. 2019. 2020.
aktivnosti
2.4. Izgraditi geokamp | FAZA 1. DMK /turistic¢ki
sa smjeStajnim | v okupiti tim stru¢njaka za izradu projekata ured, Op¢ina
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STRATESKI CILJ 2: IZGRADITI TURISTICKU INFRASTRUKTURU

Mijera Opis mjere Nositelj/i 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020.
aktivnosti
2.5. Izgraditi ekokamp FAZA 1. DMK /turisticki
v' okupiti tim stru¢njaka za izradu projekata ured, Opc€ina
v' napraviti procjenu potrebnih ulaganja u Kresevo, vanjski
objekte i infrastrukturu konzultanti
v’ izraditi projekt ekokampa
v' pripremiti projektnu dokumentaciju
v' prijaviti projekt na neki od natje¢aja
FAZA 2.
v" provesti projekt
v’ uspostaviti sredi8nji sustav rezervacije
v’ izraditi program cjelogodi$nje ponude
v’ promovirati ekokamp na specijaliziranim
sajmovima, ¢asopisima i Internet stranicama
v" povezati ekokamp s ekostazama,
2.6. Izgraditi FAZA 1. DMK /turisticki
adrenalinski park v' okupiti tim stru¢njaka za izradu projektnog | ured, Opéina

v
v
v

prijedloga

napraviti procjenu potrebnih ulaganja
prikupiti potrebnu projektnu dokumentaciju
prijaviti na neki od natjecaja

FAZA 2.

v
v
v

provesti projekt

izraditi program cjelogodisnje ponude
promovirati adrenalinski park na
specijaliziranim sajmovima, ¢asopisima i
internet stranicama

Kresevo, vanjski
konzultanti
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STRATESKI CILJ 2: IZGRADITI TURISTICKU INFRASTRUKTURU

Mjera Opis mjere Nositelj/i 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020.
aktivnosti
2.7. Izgraditi Sportsko- | FAZA 1. DMK /turisticki
rekreacijski centar na v

Bitovnji

v

v
v

okupiti tim stru¢njaka za izradu projektnog
prijedloga

napraviti procjenu potrebnih ulaganja u
objekte i infrastrukturu

prikupiti potrebnu projektnu dokumentaciju
prijaviti na neki od natjecaja

FAZA 2.

v
v

4

provesti projekt

izraditi program cjelogodisnje ponude
sportsko — rekreacijskog centra

promovirati sportsko — rekreacijski centar na
specijaliziranim sajmovima, ¢asopisima i
internet stranicama

ured, Opcina
Kresevo, vanjski
konzultanti

2.8. Urediti prostor za
paraglajding/zmajarenje/
letenje balonima

FAZA 1.
v' napraviti procjenu potrebnih ulaganja

4

v

izraditi projekt i pripremiti projektnu
dokumentaciju
prijaviti projekt na neki od natjecaja

FAZA 2.

v
v

provesti projekt

osmisliti turisticke aranzmane i u njih
ukljuciti paraglajding/zmajarenje/letenje
balonima kao sastavni dio ponude

DMK /turisti¢ki
ured, Op¢ina
Kresevo, vanjski
konzultanti
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STRATESKI CILJ 2: IZGRADITI TURISTICKU INFRASTRUKTURU

Mjera Opis mjere Nositelj/i 2014. 2015. 2016. 2017. 2018. 2019. 2020.
aktivnosti
2.9. Izgraditi i opremiti osmisliti i trasirati nove tematske turisticke | DMK/turisticki

tematske staze na
podrudju cijele Opéine

puteve  namijenjene  ekoturistima i
geoturistama

izgraditi 10 markiranih ruta i staza za brdski
biciklizam

osmisliti i trasirati nove trekking staze i
pustolovne ture

osmisliti tematske staze za zimsko-
rekreativne aktivnosti

kreirati hodocasnicku stazu s postajama o
zivotu sv. Jakova uz popratne interpretacijske
ploce i duhovne poruke

poticati razvoj kulturnih tematskih cesta i
putova (npr. trekking staza Putevi stecaka)
nove i postojee staze (geostaze, ekostaze,
biciklisticke staze, trekking staze, poucne
staze) opremiti adekvatnom turistickim
signalizacijom 1 interpretacijom (npr.
putokazi, informacijski  punktovi) te
uobiCajenim prate¢im sadrzajima (npr.
odmorista, vidikovci, turistiCko-ugostiteljski
sadrzaji)

izraditi audio-vizualne materijale u svrhu
interpretacije okoliSa prilagodene za potrebe
svake staze

ured, Opcina
Kresevo, vanjski
konzultanti
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STRATESKI CILJ 2: IZGRADITI TURISTICKU INFRASTRUKTURU

tematska bike
parka/podrucja

v" okupiti tim stru¢njaka za izradu projekata

v/ napraviti procjenu potrebnih ulaganja

v’ izraditi projekt i pripremiti projektnu
dokumentaciju

v’ prijaviti projekt na neki od natje¢aja

FAZA 2.

v' provesti projekt

v' izraditi program cjelogodi$nje ponude i
uvrstiti tematske parkove u ponudu
cikloturizma

v/ promovirati tematske parkove na
specijaliziranim sajmovima, u ¢asopisima,
na internet stranicama, u biciklistiCkim
klubovima

ured, Opcina
Kresevo, vanjski
konzultanti

Mjera Opis mjere Nositelj/i 2014. 2015. 2016. 2017. 2018. 2019. 2020.
aktivnosti
2.10. Izgraditi 2 FAZA 1. DMK /turistic¢ki

2.11. Urediti Muzej
rudarstva* (u
podzemnom sklonistu
blizu samostana ili na
drugim lokacijama)

FAZA 1.

v' okupiti tim stru¢njaka za izradu projekata

v' napraviti procjenu potrebnih ulaganja

v'izraditi projekt i pripremiti projektnu
dokumentaciju

V' prijaviti projekt na neki od natjecaja

FAZA 2.

v’ provesti projekt

V' izraditi i promovirati program cjelogodi$nje
ponude muzeja, uklju¢ujuéi postav muzeja,
kreativne radionice, popratna dogadanja

DMK /turisti¢ki
ured, Opcina
Kresevo, vanjski
konzultanti
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STRATESKI CILJ 2: IZGRADITI TURISTICKU INFRASTRUKTURU

Mijera Opis mjere Nositelj/i 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020.
aktivnosti
2.12. Urediti Kucu FAZA 1. DMK /turisticki

minerala* (sadaSnja
samostanska Stala)

v" okupiti tim stru¢njaka za izradu projekata

v/ napraviti procjenu potrebnih ulaganja

v'izraditi projekt i pripremiti projektnu
dokumentaciju

v’ prijaviti projekt na neki od natjecaja

FAZA 2.

v' provesti projekt

V' izraditi i promovirati program cjelogodi$nje
ponude Kuce minerala, ukljuc¢ujuci postav
Kuce minerala, kreativne radionice,
popratna dogadanja

ured, Opcina
Kresevo, vanjski
konzultanti

2.13. Urediti Muzej
kovanja* (sadasnja
samostanska Stala)

FAZA 1.

v' okupiti tim stru¢njaka za izradu projekata

v' napraviti procjenu potrebnih ulaganja

v'izraditi projekt i pripremiti projektnu
dokumentaciju

v' prijaviti projekt na neki od natjecaja

FAZA 2.

v’ provesti projekt

v' izraditi i promovirati program cjelogodi$nje
ponude muzeja, ukljuujuéi postav muzeja,
kreativne radionice, popratna dogadanja

DMK /turisti¢ki
ured, Opcina
Kresevo, vanjski
konzultanti
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STRATESKI CILJ 2: IZGRADITI TURISTICKU INFRASTRUKTURU

i mlinica preko puta
objekta u kojem ¢e se
nalaziti Ku¢a Minerala i
Muzej kovanja

v" okupiti tim stru¢njaka za izradu projekata

v/ napraviti procjenu potrebnih ulaganja

v'izraditi projekt i pripremiti projektnu
dokumentaciju

v’ prijaviti projekt na neki od natjecaja

FAZA 2.

v' provesti projekt

V' izraditi i promovirati program turistike
ponude temeljene na tradiciji mlinarstva

ured, Opcina
Kresevo, vanjski
konzultanti

Mijera Opis mjere Nositelj/i 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020.
aktivnosti
2.14. Izgradnja duganje | FAZA 1. DMK /turisticki

*NAPOMENA: Svi navedeni objekti ( Muzej rudarstva, Ku¢a minerala i Muzej Kovanja ) mogli bi, osim kao samostalne institucije, funkcionirati
1 kao sastavni dio samostanskog muzeja uz dogradnju stepenice sa rukohvatom od samostanskog muzeja do sadasnje Stale.
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STRATESKI CILJ 3: RAZVITI KOMPLEMENTRNE DJELATNOSTI

Mjera

Opis mjere

Nositelj/i
aktivnosti

2014.

2015.

2016.

2017.

2018.

2019.

2020.

3.1. Poticati razvoj
osnovnih
komplemetarnih
djelatnosti koje ¢e
doprinijeti rastu
kvalitete turisticke
ponude Opcine Kresevo

ANANIAN

poticati osnivanje receptivnih turistickih
agencija 1/ili suradnje s postoje¢im

poticati umrezavanje lokalnih ponudaca
razlicitih usluga kako bi se kreirao turistic¢ki
proizvod uskladen s o¢ekivanjima turista
poticati izgradnju okoliSno odgovornog
,.zelenog®™ smjestaja, npr. kuée za odmor u
prirodnom okruzenju, Sumske kolibe, manje
obiteljske pansione, ekokampove, objekte
robizonskog turizma

poticati uvodenje ,,bike&bed* standarda u
nove i postojece smjestajne objekte

poticati otvaranje trgovima za prodaju
biciklisticke opreme i servisa za bicikle
poticati ozivljavanje starih zanata

poticanje izrade originalnih suvenira

poticati prilagodbu sportsko — rekreacijskih
centara potrebama turista

Op¢ina Kresevo
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STRATESKI CILJ 4: EDUCIRATI LJUDSKE RESURSE ZA POTREBE ODRZIVOG TURIZMA

Mijera Opis mjere Nositelj/i 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020.
aktivnosti

4.1. Provoditi v’ s obrazovnim institucijama i ostalim | Obrazovne

kontinuirane edukacije konzultantima usuglasiti edukativne | institucije, vanjski

lokalnog stanovniStva programe (npr. Destinacijski menadZzment, | konzultanti
vezano za odrzivi turizam Pisanje poduzetnickih projekata, Marketing u
i poduzetnistvo u turizmu turizmu, Izrada marketing plana, Izrada
promotivnog plana, e-Marketing)
pocetno s 2015. odrzavati minimalno 6
edukativnih radionica godisnje do 2017., a
kasnije prema potrebi
4.2. Provoditi s obrazovnim institucijama i ostalim Obrazovne
kontinuirane edukacije za konzultantima usuglasiti edukativne institucije, vanjski
turisticke vodice i programe: konzultanti
interpretatore o za turisticke vodice i interpretatore
specijalizirane za geoturizam
o za ekoturisticke vodice i
interpretatore
o zalicenciranje ciklovodica
4.3. Educirati lokalno s obrazovnim institucijama i ostalim Obrazovne
stanovni$tvo o konzultantima usuglasiti edukativne institucije, vanjski
vrijednosti, iskoristivosti programe konzultanti

1 nuznoj zastiti prirode i
lovnih destinacija
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STRATESKI CILJ 5: POVECATI TURISTICKE DOLASKE I POTROSNJU KROZ JACANJE

PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI

Mjera Opis mjere Nositelj/i 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020.
aktivnosti
5.1. Osnovati v" osnovati Destinacijsku menadZment Op¢ina Kresevo
DMK /turisti¢ki ured kompanija (DMK )/turistic¢ki ured koja bi

bila kljucni akter za podizanje ukupne
vrijednosti destinacijske ponude (raspisati
natjecaj 1 izabrati jednu osobu koja bi vodila
DMK /turisticki ured i koordinirala sve
aktivnosti vezane uz razvoj turizma)

v’ osnovni zadatak osnovane DMK/turisti¢kog

ureda bio bi kreiranje i plasman ponude
sloZenih turistickih proizvoda, odnosno
paket aranzmana, prilagodenih potrebama
i/ili zahtjevima pojedinih trzisnih segmenata
turista

v' osnovati tim kojeg ¢e ¢initi svi klju¢ni
dionici koji imaju interesa sudjelovati u
turistickom razvoju Op¢ine KreSevo, a
zadatak kojeg bi bio potpomagati rad
DMK /turisti¢kog ureda u savjetodavnom
smislu i provedbi odredenih aktivnosti




STRATESKI CILJ 5: POVECATI TURISTICKE DOLASKE I POTROSNJU KROZ JACANJE

PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI

Mjera Opis mjere Nositelj/i 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020.
aktivnosti
5.2. Izraditi jedinstvenu | v* izrada posebne web stranice namijenjene | Vanjski dobavlja¢
web stranicu TZ ili promociji turizma Op¢ine Kresevo s
DMK posebnim podstranicama za svaki od Sest
temeljnih turisti¢kih proizvoda
v" za svaki proizvod na stranici treba kreirati:

interaktivne sadrZzajne, on-line newsletere
o ponudi pojedinih proizvoda, promotivne
video materijale, on-line informacijsku-
prodajnu platformu specijaliziranu za
svaki pojedini proizvod (s moguénosti
bookinga, ukljucujuéi poveznice na
drustvene mreZe i aplikacije za mobilne
uredaje), te CRM sustav i on-line vodice s
B2B sadrzajima za specijalizirane
posrednike i udruzenja

stranicu povezati sa svim popularnim
drustvenim mrezama, blogovima i
forumima
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STRATESKI CILJ 5: POVECATI TURISTICKE DOLASKE I POTROSNJU KROZ JACANJE

PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI

putovanja

agencija

organizirati tematska studijska putovanja
za specijalizirane novinare, blogere,
urednike turistickih vodica

organizirati studijske posjete emigranata i
djece emigranata ( npr. ucenicka i
studentska putovanja)

ured, poduzetnici u
turizmu

Mjera Opis mjere Nositelj/i 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020.
aktivnosti
5.3. Organizirati organizirati tematska studijska putovanja Op¢ina  KreSevo,
tematska studijska za predstavnike specijaliziranih turistickih | DMK/turistic¢ki

5.4. Organizirati
stru¢no-znanstvene
skupove

u suradnji s obrazovnim institucijama i
turistickim gospodarskim subjektima
organizirati niz struéno-znanstvenih
skupova koji ¢e doprinijeti promociji
pojedinih turistickih proizvoda Op¢ine
Kresevo:
o stru¢no-znanstveni skup s temom
geologije i geomorfologije
o stru¢no-znanstveni skup s temom
flore i faune, permakulture,
odrzive gradnje i ekoturizma
o stru¢no-znanstveni skup na temu
kulture i kulturne bastine u
funkciji razvoja turizma

Op¢ina  Kresevo,
DMK /turisticki
ured, poduzetnici u
turizmu, obrazovne
institucije
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STRATESKI CILJ 5: POVECATI TURISTICKE DOLASKE KROZ JACANJE PROMOTIVNIH

intenzivirati oglasavanje u vjerskim
Casopisima i na drustvenim mreZama

AKTIVNOSTI
Mijera Opis mjere Nositelj/i 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020.
aktivnosti

5.5. Sudjelovati na v' jednom godisnje aktivno sudjelovati na | DMK/turisti¢ki
sajmovima i medunarodnim sajmovima i manifestacijama | ured, poduzetnici u
manifestacijama specijaliziranim  za  pojedini  turisticki | ;rizmu

proizvod Op¢ine Kresevo
5.6. Osnovati centar za | v'  okupiti tim stru¢njaka za izradu projektnog | Op¢ina Kresevo,
unaprjedenje prijedloga DMK /turisticki
ekoturizma i v’ napraviti procjenu potrebnih ulaganja ured, vanjski
permakulture na v’ prikupiti potrebnu projektnu dokumentaciju | konzultant
prostoru Op¢ine V' prijaviti na neki od natje¢aja
Kresevo
5.7. Intenzivirati v’ intenzivirati suradnju DeZevica sa Op¢ina Kresevo,
promotivne aktivnosti Monteprandoneom, rodnim gradom svetog DMK /turisticki
za unapredenje prodaje Jakova Markijskog ured, Zupna
i komunikacije v’ izraditi promotivne materijale (npr. brosure) | zajednica
vjerskog turizma na temu sv. Jakova Markijskog koji ¢e biti

dostupni u Medugorju i ostalim svetistima

na podrucju BiH i susjednim zemljama

v’ intenzivirati promotivne aktivnosti i

usmjeriti ih prema katolickim Zupama i

katoli¢kim udrugama na podrucju BiH,

susjednim zemljama i talijanskom gradu

Monteprandone
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STRATESKI CILJ 5: POVECATI TURISTICKE DOLASKE I POTROSNJU KROZ JACANJE

PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI

putem on i off-line medija (u
specijaliziranim Casopisima, na web
stranicama, druStvenim mreZama,
blogovima i forumima)

Mjera Opis mjere Nositelj/i 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020.
aktivnosti
5.8. Izraditi v" okupiti tim marketinskih stru¢njaka DMK /turisticki
promotivne materijale | v za svaki specifi¢ni proizvod izraditi poseban | ured, vanjski
1 turisticke vodice u turisticki vodic u tiskanom i digitalnom konzultanti
tiskanom i digitalnom obliku
obliku v" kontinuirano svake godine izdavati nove
promotivne materijale koji ¢e ukljucivati
aktualnu ponude destinacije
v' izraditi karte koje ¢e sadrzavati ucrtane rute
svih biciklistickih staza, geostaza, ekostaza,
staza za trekking te poucnih staza tiskanom
i digitalnom obliku (dostupne za GPS
uredaje)
v' osmisliti promotivni turisti¢ki video Opc¢ine
Kresevo
5.9. Provesti v’ izraditi Plan promotivnih aktivnosti DMK /turisticki
zaokruzenu v' brendirati destinaciju (logo, slogan, ...) ured, vanjski
cjelogodisnju v tijekom dvije godine provoditi sveobuhvatnu | konzultanti
kampanju promotivinu kampanju promoviranja Opc¢ine
promoviranja KreSevo kao poZeljne destinacije za sva
destinacije osjetila
v’ intenzivirati odnose s javno§¢u i oglaSavanje
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6. POPIS ILUSTRACIJA

a) Popis slika:

Slika 1: OPEiNa KIESEVO ...cccuiiiiiiiieiiieeiee ettt ettt e esiaeeetaeeeaaeeesaeesssaeesssaeessseeessseeenns 3
Slika 2: Prometna povezanost KI€SEVA ...........cocuivriieiiiiiiieniieiiieciie ettt ens 5
Slika 3: Portfolio matrica buducih turisti¢kih proizvoda Opcine KreSevo..........ccccccvevvrennenee. 36

b) Popis tablica:

Tablica 1: Opc¢i podaci 0 OPEini KIESEVO .......ueeeeuiiiiiiiieeiieeeiie ettt 4
Tablica 2: Udaljenost Kreseva od kljucnih prometnih ¢vorista ..........ccoccveeeviieecieeeeieeeieeee, 4
Tablica 3: Smjestajni kapaciteti na podrucju Opéine KreSevo.........coocuvevveriieniienieenienieeieene, 6
Tablica 4:Prilog funkcionalnom strukturiranju turisticke resursne 0SnOve..........cccccecveveeneennnene 7
Tablica 5: Pregled geoloskih znacajki prostora Opéine KreSevo........cevvvveevveeecieeeciveesneeennee, 10

Tablica 6: Prikaz realnih i potencijalnih atrakcija najznacajnijih planina i Spilja Opc¢ine Kresevo

.................................................................................................................................................. 11
Tablica 7: Prikaz vodenih resursa Opéine KreSevo.........ocvevviiiiiiiiieniieiiieiieeieeeese e 15
Tablica 8: Biljni svijet Opc¢ine KreSevo kao turiStiCKi T€SUIS........eeevveeerveeerieeeieeeiiee e 16
Tablica 9: Zivotinjski svijet Op¢ine Kresevo kao turisti¢ki reSurs ............ooveveecueeeeeeereeceeenn. 17
Tablica 10: Zasti¢ena prirodna bastina Opéine KreSevo .......ccoovvvviierieniieniieniieiecie e 18
Tablica 11: Kulturno — povijesna bastina Opéine KreSevo ..........ccccvevieriieniveniienienieeiieeieens 20
Tablica 12: Kultura zivota i rada Opéine KI€SeVo ........cccviiviiiieiiiiiiieeiee e 22
Tablica 13: Popis znamenitih osoba i dogadaja Opcine KreSevo........ccoevveevvieecieeeciieenneeenee, 24
Tablica 14: Popis javnih manifestacija Opéine KreSevo.......cccoovvviiierieniiieniieniieiesieeeeeeene 25
Tablica 15: Sportsko — rekreacijski sadrzaji i servisi Opéine KreSevo ........covvevvvevienieniennnnne 28
Tablica 16: TuristiCKke Staze, PULEVI, CESTE ....ciuuiirriieeiiieeeiieeeieeeeiee et e ereeeeaeeeeeeeereeesseeeeens 29
Tablica 17: Ostali izravni 1 neizravni turistiCki T@SUISI.......cevueeiriierieeiiierieeiee e 31
Tablica 18: SWOT @naliZa .......cccooueiiiiiiiiiiieiiee ettt 34
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